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Α. ΓΕΝΙΚΑ ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΤΗΣ ΡOYMANΙΑΣ - ΜΑΚΡΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΑ ΜΕΓΕΘΗ
Γενικά χαρακτηριστικά- Οικονομικά και λοιπά μεγέθη έτους 2013

	Έκταση
	238.391 τ.χλμ.

	Πληθυσμός
	20,02 εκατ.

	Μεταβολή πληθυσμού
	Μετά το 1990  η μεταβολή πληθυσμού είναι αρνητική (-0.29% το 2013). Η  ασθενής γεννητικότητα και η μετανάστευση (μετά το 2007 άνω των 3 εκατ. Ρουμάνων μετανάστευσαν στην Δυτ. Ευρώπη) δεν επέτρεψαν την αύξηση του πληθυσμού.

	Ενεργός πληθυσμός
	9.964.000

	Πληθυσμός κάτω του επιπέδου φτώχειας
	22,2

	
	Αστικός πληθυσμός: 40%, Αγροτικός – ημιαστικός 60% 

	Εθνότητες
	Ρουμάνοι (88,6%), Ούγγροι (6,3%),Αθίγγανοι (3,5%),Ουκρανοί 0,3%.Γερμανοί (0,7%) Το θρήσκευμα : Ορθόδοξοι (87%).

	Κυριότερα αστικά κέντρα
	Βουκουρέστι: 2,25 εκ. κάτοικοι πρωτεύουσα και το κυριότερο εμπορικό και πολιτικό κέντρο και ακολουθούν: Κωνστάντζα (348.000), Γαλάτσι(326.000), Iάσιο (341.000), Cluj-Napoca (332.000) Τιμισοάρα (322.000), Brasov (322.000),Craiova (307.000). 

	Εθνικό νόμισμα
	RON Λέι Ρουμανικό. Μέση ισοτιμία 2013 €1= 4,4190 Λέι (BNR)

	Πολίτευμα
	Πολίτευμα: Ημιπροεδρική Δημοκρατία. Η Ρουμανία αποτελεί ένα εθνικό ανεξάρτητο κράτος οργανωμένο στο πλαίσιο της Δημοκρατίας. Το σύνταγμα υιοθετήθηκε το 1991 και αναθεωρήθηκε το 1993. 

	Νομοθετικά Σώματα
	Το νομοθετικό σύστημα διαθέτει δύο κάμερες ή νομοθετικά Σώματα: α) το Κοινοβούλιο και β) την Γερουσία. Πρόκειται για ισοδύναμα νομοθετικά σώματα. Τα εν λόγω νομοθετικά σώματα έχουν ισοδύναμες εξουσίες και οι εκλογές εκτελούνται συγχρόνως.


	Διοικητική Διάρθρωση
	Η Ρουμανία παρά το γεγονός ότι αποτελεί ένα κράτος συγκεντρωτικό, εν  τούτοις η τοπική διοικητική και οικονομική αυτονομία είναι αναγνωρισμένη από τον νόμο του 2006 και οι γενικοί γραμματείς της αυτοδιοίκησης  δεν είναι πλέον διορισμένοι από τον νομάρχη αλλά από τις αρχές της τοπικής αυτοδιοίκησης. Η χώρα διαιρείται σε 43 περιφέρειες (αυτοδιοικούμενα διαμερίσματα), καθώς και σε 8 περιφέρειες ανάπτυξης. Οι Δήμαρχοι και οι πρόεδροι των αυτοδιοικητικών συμβουλίων είναι εκλεγμένοι απ’ ευθείας με ονομαστική ψηφοφορία σε ένα γύρο για τους προέδρους και σε δύο γύρους για τα συμβούλια.

	Εκλογικό σύστημα

Εκλογές
	O Πρόεδρος εκλέγεται άμεσα για διάρκεια 5 ετών και δύναται να εκλεγεί μόνο 2 φορές. Ο Πρωθυπουργός, που αποτελεί τον αρχηγό της κυβέρνησης, ορίζεται από τον Πρόεδρο της Δημοκρατίας και ασκεί την εκτελεστική εξουσία αποφασίζοντας για το κυβερνητικό έργο.

Προεδρικές εκλογές , 02 & 16.11.2014. Αυτοδιοικητικές 10.06.2012. Βουλευτικές εκλογές  09.12.2012

Επόμενες Βουλευτικές εκλογές μέσα 2016

	Πρόεδρος
	Klaus IOHANNIS (από 21.12.2014)

	Πρωθυπουργός
	Victor  PONTA

	Δικαιοσύνη – Κεντρική Τράπεζα
	Το Ανώτατο Δικαστήριο αποτελεί το ‘Ηigh Court of Cassation and Justice’, που αποτελείται από 111 δικαστικούς και το οποίο διαιρείται σε αστικό, ποινικό,εμπορικό και τομέα διαφορών. Παράλληλα υπάρχει και το Ανώτατο Συνταγματικό Δικαστήριο (9 δικαστές).

	Οδικό δίκτυο
	Εθνικό δίκτυο έκτασης 85.000 χλμ , αλλά μόνο 640  χλμ., αυτοκινη-τόδρομων (αρχές του 2014) και οι οποίοι δύνανται να επεκταθούν στα 2.000 χλμ το 2020.  Παρατηρούμε όμως  ότι το δίκτυο αυτοκινητόδρομων που συνδέει την πρωτεύουσα Βουκουρέστι με τις κυριότερες πόλεις της Ρουμανίας είναι ικανοποιητικό. Αντίθετα οι περιφερειακοί αυτοκινητόδρομοι που συνδέουν την περιφέρεια είναι φτωχοί σε υποδομές και χρειάζονται προσοχή.

	Μέσος Μισθός
	Ο μέσος μηνιαίος μισθός του ρουμάνου ανέρχεται σε 2.298 RON ήτοι περίπου 516 ευρώ τον μήνα.

	Κατώτατος Μισθός (από 01.07.2014)
	Ο νόμιμος κατώτατος μηνιαίος μισθός, τον οποίο λαμβάνει ο εργαζόμενος στην Ρουμανία είναι 900 RON ήτοι  204 Ευρώ τον μήνα, που αντιπροσωπεύει 5,3 RON/την ώρ α, ήτοι 1,2 ευρώ/ώρα.

	Επίσημη γλώσσα
	Ρουμανική

	Εμπορική γλώσσα
	Αγγλική και γαλλική ή γερμανική (χρησιμοποιούνται μεταφραστές)

	Ωρα
	Ίδια με την Ελλάδα.

	Δημόσιες Αργίες
	1 & 2 Ιανουαρίου (Νέο Έτος), 24 Ιανουαρίου, Ορθόδοξο Πάσχα (όπως στην Ελλάδα 12-13 Απρίλίου 2015), 1 Μαΐου (Ημέρα του Εργάτη), Ημέρα της Πεντηκοστής 7 εβδομάδες μετά το Πάσχα (1 Ιουν. 2015), Κοιμήσεως θεοτόκου 15 Αυγούστου, Αγίου Ανδρέα 30 Νοεμβρίου & Εθνική εορτή 1η Δεκεμβρίου, Χριστούγεννα (25 και 26 Δεκεμβρίου).

	Κατά κεφαλήν Α.Ε.Π.

Α.Ε.Π. (ονομαστική αξία)
	7.106 Ευρώ

142 δις. Ευρώ.

	Μεταβολή Α.Ε.Π.
	+3,5% (2013)
	+0,6% (2012)
	+2,3% (2011)

	Πληθωρισμός
	3,98% (2013)
	 3,33% (2012)
	5,8% (2011)

	Απασχόληση
	Ενεργός πληθυσμός
	9.964.000

	
	Απασχολούμενοι
	93%

	
	Κατανομή απασχόλησης κατά τομέα (%)
	Πρωτογενής Τομέας: 31,6%  (2013)

Δευτερογενής Τομέας: 21,1% ( 2013)

Τριτογενής Τομέας:      47.3% (2013)

	
	Ανεργία
	7,3%(2013)
	7,0%(2012)
	7,4%(2011)

	Εξωτερικό Χρέος

Δημόσιο Χρέος σε % ΑΕΠ
	96,1 δισ.Ευρώ, από 99,7 δισ.Ευρώ το 2012

38,4%, από 38,0% το 2012



	Έλλειμμα Προϋπολογισμού
	 -2,3% του ΑΕΠ (-3,0% του ΑΕΠ το 2012)

	Ισοζύγιο Τρεχουσών Συναλλαγών
	1,986 δις (2013)
	7,48 δις (2012)
	 

	Συναλλαγματικά Αποθέματα Κεντρικής Τράπεζας
	$ 53,41 δις (2013)
	$ 46,71 δις (2012)
	

	Εξαγωγές
	49,57 δισ.€ (2013)
	45,72 δισ.€ (2012)
	45,28 δισ.€  (2011)

	Εισαγωγές
	55,28 δισ.€ (2013)
	54,64 δισ.€ (2012)
	54,94 δισ.€  (2011)

	Εμπορικό Ισοζύγιο ($)
	- 5,71 δισ.€ 2013)
	- 9,62 δισ.€ (2012)
	- 9,66,2 δισ.€ (2011)

	Αγορά της Ρουμανίας - Διάκριση μεριδίου ανά περιοχή
	Το Βουκουρέστι αποτελεί το πολιτικό και εμπορικό κέντρο της χώρας. Η Ρουμανία αποτελεί χώρα με ανισότητες. Το 10% του πληθυσμού κατέχει το 30% του πλούτου της χώρας. Κατά μέσο όρο οι μισθοί είναι κατά 50% υψηλότεροι στο Βουκουρέστι απ’ότι στην επαρχία.

	Κυριότεροι εμπορικοί εταίροι (2013)
	10 κυριότεροι προμηθευτές % του συνόλου των εισαγωγών – Γερμανία (18,63%), Ιταλία  (10,83%), Ουγγαρία (8.24%), Γαλλία (5.73%), Πολωνία (4,47%), Ρωσία (4,27%).Αυστρία 3.99%),Ολλανδία (3,68%),Κίνα (3.33%),Τουρκία (3,35%)

Ελλάδα: 19η  θέση, 1,1 % του συνόλου των ρουμανικών εισαγωγών 

10 κυριότεροι πελάτες του συνόλου των ρουμανικών εξαγωγών Γερμανία (18,34%), Ιταλία (11,31%),Γαλλία (6.77%), Τουρκία (5,01%), Ουγγαρία (4,34%), Μεγ Βρεταννία (4,29%), Βουλγαρία (3,42), Ολλανδία (3,10%), Ρωσσία (2,79%), Ισπανία (2,43%).

Ελλάδα: 19η θέση 1,2 % του συνόλου των ρουμανικών εξαγωγών 

	Άμεσες Ξένες Επενδύσεις (2013)


	Απόθεμα επενδύσεων 56 δισ.Ευρώ

Σύμφωνα με την UNCTAD, το απόθεμα επενδύσεων  της Ρουμανίας ανήλθε σε 78,96 δισ. $ το 2013.

Το 2013 σύμφωνα με τα διαθέσιμα σοιχεία οι επενδύσεις στην χώρα έφθασαν τα 1,434 δισ.  έναντι 1,490 δισ. το 2012 και 1,423 δισ. $ το 2011, επίπεδα πολύ χαμηλότερα από αυτά των ετών 2000-2007.


Β. ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΕΞΕΛΙΞΕΙΣ
Β.1. ΓΕΝΙΚΗ ΕΙΚΟΝΑ
B.1.1. ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΕΞΕΛΙΞΕΙΣ
Εξελίξεις ρουμανικής οικονομίας
H Ρουμανία είναι χώρα της ΕυρωπαϊκήςΈνωσης από την 01.01.2007, αλλά δεν είναι μέλος της Ευρωζώνης. Έχει έκταση 238 τ. χλμ (9η σε μέγεθος μεταξύ των κρατών μελών) και περίπου 22 εκατ. κατοίκους (επίσης 9η θέση). Κατέχει το προνόμιο της εκμετάλλευσης των εκβολών του Δούναβη που συνδέει την Μαύρη Θάλασσα με την Βαλτική και την Κεντρική Ευρώπη διασχίζοντας 10 κράτη (Γερμανία, Αυστρία, Σλοβενία, Ουγγαρία, Κροατία, Σερβία, Ρουμανία, Βουλγαρία, Μολδαβία, Ουκρανία).

Ο πληθυσμός είναι κατά 40% αστικός και κατά 60% αγροτικός και ημιαστικός. Η μορφολογία του εδάφους είναι κατά 60% πεδινή και κατά 40% ορεινή. Διακρίνεται για τον ορυκτό πλούτο με σημαντικά αποθέματα πετρελαίου, φυσικού αερίου, χαλκού, χρυσού κ.λ.π.

Ο ρυθμός ανάπτυξης της χώρας από το 2000 έως το 2008 ήταν πολύ θετικός με γρήγορους ρυθμούς ανάπτυξης 6,3%, ακολούθησε η οικονομική κρίση, η οποία επέφερε αρνητικό ρυθμό ανάπτυξης -7,1% το 2009, ενώ τα μέτρα που ελήφθησαν εν συνεχεία από την κυβέρνηση και την Κεντρική Τράπεζα της χώρας επέφεραν επανεκκίνηση της οικονομίας και θετικό ρυθμό ανάπτυξης.

Πιο συγκεκριμένα, τον Μαϊο 2010  τέθηκαν σε ισχύ μια συμφωνία με το ΔΝΤ με χρηματοδότηση ύψους 19,95 δις Ευρώ και ένα πρόγραμμα λιτότητας (μείωση των μισθών των δημοσίων υπαλλήλων κατά - 25%  και -15% των ασφαλιστικών εισφορών καθώς και αύξηση του ΦΠΑ από 19% στο επίπεδο  του 24%).

Έτσι, το 2011  υπήρξε θετική μεταβολή του ΑΕΠ στο επίπεδο +2,2%, το 2012 επίσης θετική μεταβολή κατά +0,7% και το 2013 αύξηση κατά +3,5%, που αποτελεί την δεύτερη καλύτερη επίδοση μεταξύ των κρατών μελών της Ευρωπαϊκής Ένωσης.

Το 2013, όπως και κατά το 2011, η γεωργία και η βιομηχανία αποτέλεσαν τους δύο τομείς με την σημαντικότερη συμμετοχή στην ανάπτυξη της χώρας. Αντιθέτως, το 2012 η βιομηχανική παραγωγή, παρά το γεγονός ότι συνέχισε την θετική μεταβολή, ένεκα εξωτερικών γεγονότων, όπως η κακή γεωργική παραγωγή λόγω ξηρασίας, περιόρισαν την αύξηση του ΑΕΠ.

Παράλληλα, η επιτάχυνση των μεγάλων έργων, όπως η κατασκευή αυτοκινητόδρομων και σιδηρόδρομων, χρηματοδοτούμενων από διαρθρωτικά προγράμματα του Ευρωπαϊκού Ταμείου Συνοχής της Ευρωπαϊκής Ένωσης, συμμετείχαν ενεργά στην ανάκαμψη της ρουμανικής οικονομίιας.

B.1.2. ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ΑΝΑΠΤΥΞΗ
Η πορεία των μακροοικονομικών μεγεθών της Ρουμανίας για το έτος 2013 είχε ως ακολούθως:
· Ο ρυθμός ανάπτυξης διατηρήθηκε σε σχετικά υψηλό επίπεδο και διαμορφώθηκε σε +3,5%. Η θετική μεταβολή κατά +2,2% του 2011 περιορίσθηκε στο +0,7%  το 2012 , ένεκα κυρίως της ξηρασίας και της μειωμένης γεωργικής παραγωγής. Τα μέτρα της ρουμανικής κυβέρνησης και της κεντρικής τράπεζας (BNR) σε συνδυασμό με το μικρό δημόσιο χρέος ως ποσοστό του ΑΕΠ και το μικρό έλλειμμα προϋπολογισμού έφεραν την αναμενόμενη ανάκαμψη. Το 2013, όπως και το 2011, η γεωργία και η βιομηχανία απετέλεσαν τους δύο τομείς, όπου η αύξηση ήταν η πλέον σημαντική. Όπως προαναφέραμε, το 2012 η  βιομηχανική παραγωγή διατήρησε σχετική πρόοδο, αλλά η γεωργική παραγωγή σημείωσε μεγάλη πτώση. Παράλληλα, η θέση σε ισχύ των μεγάλων έργων υποδομής -οδικών αρτηριών και σιδηροδρόμων- χρηματοδοτούμενων από τα διαρθρωτικά προγράμματα συνοχής, συνέβαλαν στην επανάκαμψη της ρουμανικής οικονομίας. Τα κοινοτικά προγράμματα συνοχής 2014-2020 αναμένεται να φέρουν στην Ρουμανία κοινοτικά κονδύλια ύψους 40 δις ευρώ, που ισοδυναμεί με μία αύξηση της προηγούμενης περιόδου κατά 18%.

· Σημαντική επίπτωση παρατηρήθηκε στην βιομηχανική παραγωγή, η οποία για το έτος 2008 παρουσίασε ανάπτυξη μόνο 2,6%. 

· Σύμφωνα με στοιχεία του Υπουργείου Οικονομικών, το δημοσιονομικό έλλειμμα το 2013 διαμορφώθηκε σε 2,3% του ΑΕΠ, που αποτελεί αποτέλεσμα στόχο του Μάαστριχτ.

· Τα συναλλαγματικά αποθέματα της χώρας ήταν σημαντικά και έφθασαν τα 53 δις $ περίπου.

· Η κατανάλωση νοικοκυριών παρουσίασε σταθερότητα παρά την οικονομική κρίση, που έπληξε την χώρα από το τέλος του 2009.

· Το εξωτερικό εμπόριο της Ρουμανίας παρέμεινε σταθερό με μικρή αύξηση κατά 11% περίπου το 2013. Οι εξαγωγές  αυξήθηκαν κατά 10,1%, ανερχόμενες σε 49,57 δις $, ενώ οι εισαγωγές διατήρησαν την έντονα αυξητική τους τάση σε υψηλότερο ποσοστό (11,1%). Το πλεόνασμα του ισοζυγίου τρεχουσών συναλλαγών έφθασε τα 102,3 δις $.

· Το έλλειμμα  του ισοζυγίου τρεχουσών συναλλαγών περιορίσθηκε και  έφθασε τα -1.986 δις $, έναντι -7.102,3 δις $, δεδομένων των εξελίξεων παγκοσμίως, ενώ οι επιπτώσεις της διεθνούς χρηματοπιστωτικής κρίσης  αναμένεται να είναι εμφανείς στο μέλλον.

· Σήμερα, οι Άμεσες Ξένες Επενδύσεις, παρότι δεν παρέμειναν στα επίπεδα των ετών 2002-2007, χαρακτηρίζονται από σταθερότητα, φθάνοντας τα 1,434 δις ευρώ, έναντι 1,490 δις ευρώ το 2012 και 1,424 δις ευρώ το 2011.

· Η διεθνής οικονομική κρίση μετά τον Σεπτέμβριο του 2008 είχε, όπως είναι επόμενο, σημαντικές επιπτώσεις στον τραπεζικό τομέα και στη ρευστότητα. Για την αντιμετώπιση των προβλημάτων υιοθετήθηκε σχέδιο στήριξης με προϋπολογισμό ύψους 19,5 δις $ από το ΔΝΤ, το οποίο οδήγησε στην επανεκκίνηση της οικονομίας. 

· Η Ρουμανία παραμένει μία από τις πλέον πλούσιες χώρες της Ανατολικής Ευρώπης, κατέχοντας μεγάλες καλλιεργήσιμες εκτάσεις, με αποθέματα ξυλείας, πληθώρα αποθεμάτων ορυκτού και καλά αποθέματα φυσικού αερίου και πετρελαίου, καθώς και πλούσια αποθέματα σε χρυσό, σε χάλυβα, σε άργυρο, κλπ. 

· Εξετάζοντας το εξωτερικό εμπόριο της Ρουμανίας, παρατηρούμε ότι το 2013 άνω του 70% των εμπορικών συναλλαγών γίνεται με τις χώρες της Ε.Ε. Αν όμως συμπεριληφθούν η Τουρκία και η Ρωσία, το εξωτερικό εμπόριο αντιπροσωπεύει περίπου το 80%.

B.2. ΜΑΚΡΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ΑΝΑΛΥΣΗ

B.2.1. ΕΘΝΙΚΟ ΕΙΣΟΔΗΜΑ


Σύμφωνα με τα επίσημα στοιχεία της ρουμανικής στατιστικής υπηρεσίας (Institutul National de Statistica -INS) το ΑΕΠ το 2013 αυξήθηκε κατά 3,5%,  σε ποσοστό μεγαλύτερο των προβλέψεων (υπολογιζόταν σε 2,8%), κυρίως λόγω της ιδιαίτερα καλής χρονιάς για την αγροτική παραγωγή, που επηρέασε ευνοϊκά  και άλλα μεγέθη της οικονομίας, όπως ο πληθωρισμός. 

Ως προς τα ποιοτικά χαρακτηριστικά σημειώνεται ότι η οικονομική ανάπτυξη υποστηρίχθηκε κυρίως από τις εξαγωγές και την αύξηση της αγροτικής και βιομηχανικής παραγωγής  και όχι από την εσωτερική ζήτηση ή την εισροή ξένων κεφαλαίων όπως, κατά το παρελθόν, πριν την οικονομική κρίση. Για το 2014, εκτιμάται ότι το ΑΕΠ θα αυξηθεί, αλλά με χαμηλότερο ρυθμό (περί το 2,5-3%) καθώς οι επιδόσεις της γεωργίας αναμένονται λιγότερο θεαματικές. Κύριος μοχλός ανάπτυξης για το 2014 αναμένεται να αναδειχθεί η κατανάλωση,  με συμβολή στο ΑΕΠ 8%. Οι εξαγωγές αναμένεται να παρουσιάσουν σχετική κόπωση με μείωση του ρυθμού ανάπτυξής τους και να συμβάλλουν τελικώς επίσης κατά 8% στο ΑΕΠ. Η γεωργική παραγωγή, που συνέβαλε καθοριστικά  στην ανάπτυξη το 2013, είναι σχετικώς απρόβλεπτη, ενώ οι ξένες επενδύσεις παραμένουν  κατώτερες των αναμενόμενων. 

Σύνθεση Ακαθάριστου Εθνικού Προϊόντος-ΑΕΠ

	
	2003
	2008
	2012

	Γεωργία
	11,6
	6,6
	5,3

	Βιομηχανία
	25,0
	23,0
	28,4

	Κατασκευές
	5,8
	10,9
	8,6

	Υπηρεσίες
	46,4
	48,6
	45,3

	Φόροι
	11,2
	10,9
	12,24


Πηγή : Εθνική Στατιστική Υπηρεσία Ρουμανίας (INS)

B.2.2. ΔΗΜΟΣΙΑ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΑ


Η δημοσιονομική προσαρμογή που επετεύχθη από το 2009 ως σήμερα στη Ρουμανία, κατά  7,4 ποσοστιαίες μονάδες του ΑΕΠ, ήταν η δεύτερη μεγαλύτερη στην ΕΕ μετά την Ελλάδα. Μικρότερη δημοσιονομική προσαρμογή της τάξης της 1,1 ποσοστιαίας μονάδας του ΑΕΠ παραμένει προς επίτευξη έως το τέλος 2015, ώστε να διασφαλιστεί ο μεσοπρόθεσμος στόχος για δημοσιονομικό έλλειμμα 1% του ΑΕΠ, ακολούθως προς τις δεσμεύσεις στο πλαίσιο του ‘Δημοσιονομικού Συμφώνου’.

- Το έλλειμμα τρεχουσών συναλλαγών το 2013 μειώθηκε σε -1,1% του ΑΕΠ, από -4,4% του ΑΕΠ το 2012 και - 4,5 % το 2011 και -13,4% το 2007.

-Το δημοσιονομικό έλλειμμα μειώθηκε σε 2,3% το 2013, από  -3% το 2012, και -5,5% το 20112012 (το 2009 ανέρχονταν σε - 9%)

- Το Δημόσιο Χρέος ανήλθε σε 39% του ΑΕΠ το 2013,  από 38% το 2012 και 34,7% το 2011, παραμένοντας από τα χαμηλότερα στην ΕΕ (τέταρτο χαμηλότερο σε επίπεδο ΕΕ) αν και υπερδιπλασιάστηκε κατά τη διάρκεια της κρίσης (από 28 εκατ. Ευρώ  που ήταν το 2009, ή 19% του ΑΕΠ). Οι πληρωμές προς το ΔΝΤ ανέρχονταν κατά το 2013 σε 4,8 δισ. Ευρώ εκ των οποίων η Ρουμανική Κυβέρνηση είχε να πληρώσει 1 δισ. και η Κεντρική Τράπεζα 3,8 δισ. Ευρώ.
-Στο τέλος Μαρτίου 2014 τα διεθνή αποθεματικά της Ρουμανίας ανέρχονταν σε 34,4 δισ. Ευρώ (καλύπτοντας προσεχείς) εισαγωγές αγαθών και υπηρεσιών 6 μηνών. 

B.2.3. ΙΔΙΩΤΙΚΟΠΟΙΗΣΕΙΣ


Στο πλαίσιο του Προγράμματος σταθεροποίησης της οικονομίας με το ΔΝΤ την Ευρ. Επιτροπή και την Παγκόσμια Τραπεζα έχει συμφωνηθεί:

 -Η πώληση του πλειοψηφικού μετοχικού κεφαλαίου στον τομέα των σιδηροδρομικών εμπορευματικών μεταφορών, δηλ. της εταιρίας CFR MARFA, σε στρατηγικό επενδυτή.

-Η προσφορά μετοχών μέσω του χρηματιστηρίου θα συνεχισθεί για την εταιρία TRANSGAZ και HIDROELECTRICA που σήμερα η τελευταία είναι σε διαδικασία εξυγίανσης.

-Συμφωνήθηκε η θέση της χημικής κρατικής βιομηχανίας OLTCHIM σε διαδικασία εξυγίανσης.

-Η ιδιωτικοποίηση της ROMGAZ μέσω Χρηματιστηρίου (ΙΡΟ). Η τελευταία αποτελεί και την πλέον επιτυχή διαδικασία ιδιωτικοποίησης κρατικής εταιρίας και ενδεχομένως πρότυπο για άλλες ιδιωτικοποιήσεις. Εντός του 2013 το κράτος μείωσε το ποσοστό του στην εταιρία από 85% σε 70% μέσω διαδικασίας ταυτόχρονης διαπραγμάτευση (dual listing) μετοχών της στο Χρηματιστήριο Βουκουρεστίου και Λονδίνου (μέσω GDRs). Στην διαδικασία συμμετείχε και η ΕΒRD η οποία επένδυσε 50 εκατ. για την απόκτηση 1,9% των μετοχών της ROMGAZ. Η εν λόγω διαδικασία ιδιωτικοποίησης επαναλήφθηκε το 2014.

- Η τοποθέτηση διοικητικών συμβουλίων και managers από τον ιδιωτικό τομέα στις δημόσιες επιχειρήσεις. 

-Προωθείται η απελευθέρωση των τιμών της ηλεκτρικής ενέργειας και του φυσικού αερίου με παραλληλα μέτρα που θα ληφθούν για την προστασία των ασθενέστερων κοινωνικών ομάδων (νοικοκυριών). 

B.2.4. NOΜΙΣΜΑΤΙΚΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ – ΤΡΑΠΕΖΙΚΟΣ ΤΟΜΕΑΣ


Η Ρουμανία προχώρησε τον Μάρτιο 2009 στη σύναψη Δανειακής Σύμβασης με το Διεθνές Νομισματικό Ταμείο (Δ.Ν.Τ.), την Ε.Ε. και την Παγκόσμια Τράπεζα, ύψους 20 δισ. €, η οποία εστίασε στη δημοσιονομική προσαρμογή και την σταθεροποίηση των μακροοικονομικών μεγεθών.  

Με την ολοκλήρωση της εφαρμογής του πρώτου Οικονομικού Προγράμματος σταθεροποίησης με τους δανειστές της στις 25.3.2011, η χώρα υπέγραψε νέο διετές Πρόγραμμα Προληπτικού χαρακτήρα (Precautionary Agreement), με προληπτική γραμμή πίστωσης ύψους 4,9 δισ. €, συμμετοχή του Δ.Ν.Τ. με 3,5 δισ. € και της  Ε.Ε. με 1,4 δισ. €, με σκοπό την εφαρμογή διαρθρωτικών μεταρρυθμίσεων, καθώς και χορήγηση πρόσθετων πιστώσεων από την Παγκόσμια Τράπεζα (credit line ύψους 400 εκ. €). Η ρουμανική κυβέρνηση δεν προχώρησε, ωστόσο, στην εκταμίευση των προληπτικών πιστώσεων που προβλέπονταν, αν και έχει εγκριθεί η εκταμίευση των σχετικών δόσεων. Η εν λόγω Δανειακή Συμφωνία προέβλεπε, πιο συγκεκριμένα, τη λήψη διαρθρωτικών μέτρων για βελτίωση των δομών της  οικονομίας, και επικεντρώνονταν στην σταδιακή ιδιωτικοποίηση των κρατικών επιχειρήσεων του τομέα ενέργειας και του τομέα μεταφορών, μέσω χρηματιστηρίου. Ακόμη προέβλεπε την ανάθεση της διοίκησης των κρατικών επιχειρήσεων σε στελέχη-μάνατζερ από τον ιδιωτικό τομέα, την σταδιακή απελευθέρωση των τιμών ηλεκτρικής ενέργειας και φυσικού αερίου και τις διαρθρωτικές αλλαγές στον τομέα της Υγείας. Ιδιαίτερη έμφαση δόθηκε, επίσης, στην ταχύτερη καταβολή των κρατικών οφειλών (arrears). 

Το θέρος 2013 και κατόπιν τρίμηνης παράτασης του προηγούμενου Προγράμματος έως τα τέλη Ιουλίου προκειμένου να επιτευχθούν οι στόχοι που είχαν τεθεί, συμφωνήθηκε η σύναψη νέας (2ης) Συμφωνίας Προληπτικού Χαρακτήρα διετούς διάρκειας, η οποία είναι σήμερα σε ισχύ, συνολικού ύψους 4 δισ. €. Το εν λόγω ποσό κατανέμεται ισομερώς μεταξύ της ΕΕ (2 δισ. €) και του ΔΝΤ (2 δισ. €). Υφίσταται ακόμη δυνατότητα πρόσθετων πιστώσεων από την Π.Τ. ύψους 1 δισ. Η νέα δανειακή συμφωνία προληπτικού χαρακτήρα προβλέπει, όπως και η προηγούμενη, τη λήψη διαρθρωτικών μέτρων για βελτίωση των δομών της  οικονομίας . 

Το 2013 στο ρουμανικό τραπεζικό σύστημα λειτουργούσαν 41 πιστωτικά ιδρύματα (από 40 το 2012 και 42 το 2011) εκ των οποίων οι 36 είναι τράπεζες ξένου κεφαλαίου και οι 5 ρουμανικών κεφαλαίων. Στις ξένες τράπεζες αντιστοιχεί το 90,8% του συνολικού ενεργητικού του ρουμανικού τραπεζικού συστήματος και στις 5 μεγαλύτερες τράπεζες το 54 % του συνολικού ενεργητικού (Πηγή: BNR, Αυγ.2013). Τα στοιχεία του ενεργητικού των τραπεζών ρουμανικού κεφαλαίου μειώθηκαν κατά το ήμισυ το 2013 σε σχέση με το 2012. Οι αυστριακές τράπεζες κατέχουν μερίδιο αγοράς 38%, οι γαλλικές 13,2% και οι ελληνικές 12,4%. Ως προς το κεφάλαιο, οι ελληνικές παρέμεναν τον Αύγουστο 2013 στην πρώτη θέση στο ρουμανικό τραπεζικό σύστημα με μερίδιο 20,6% και ελαφρώς πτωτική τάση, οι αυστριακές με μερίδιο 20,3% και οι εγχωρίου κεφαλάιου με μερίδιο 21,1%.

Το ρουμανικό τραπεζικό σύστημα χαρακτηρίζεται από καλή κεφαλαιοποίηση, με την κεφαλαιακή επάρκεια των τραπεζών να ξεπερνά το κατώφλι του 10% που προτείνει η Κεντρική Τράπεζα Ρουμανίας-BNR, ενώ ο μέσος δείκτης κεφαλαιακής επάρκειας διαμορφώνεται στο 15%. 

Τον Ιανουάριο 2014 η BNR προχώρησε σε μείωση των απαιτήσεων ελάχιστων αποθεματικών σε εθνικό νόμισμα (λέι), από 15% σε 12% και σε ξένο νόμισμα από 20% σε 18%, προκειμένου να προσσεγγίσει τα επίπεδα της ΕΚΤ και να υποστηρίξει το δανεισμό την χρηματοδότηση τς οικονομικής δραστηριότητας. 

        Η πτώση του πληθωρισμού επέτρεψε στην BNR να μειώσει το κεντρικό επιτόκιο δανεισμού της οικονομίας σε 3,5% από τις 9.2.2014 (συνολικά κατά 675 μονάδες βάσης σε σχέση με τον Φεβρ.2009). Σαν αποτέλεσμα τα τρέχοντα επιτόκια καθώς και τα επιτόκια  δανεισμού και καταθέσεων για  μη τραπεζικούς πελάτες κινούνται στα επίπεδα της ευρύτερης περιοχής. Το 2013 τα μη εξυπηρετούμενα δάνεια (non performing loans-NPL) εξακολούθησαν να αυξάνονται αλλά με χαμηλότερο ρυθμό και ανέρχονται σε 44,5 δισ. RON, παρουσιάζοντας ωστόσο υψηλό βαθμό κάλυψης. 

 Σύμφωνα με στοιχεία της BNR, οι ξένες τράπεζες που συμμετέχουν στην Πρωτοβουλία της Βιέννης ‘περί διατήρησης της εκθεσής τους στη Ρουμανική αγορά’ (Μάρτιος 2009), μείωσαν την έκθεσή τους στη Ρουμανία κατά 20% το διάστημα μεταξύ Μαρτίου 2009 –Μαρτίου 2014. Η μείωση της έκθεσης των ξένων τραπεζών είχε ωστόσο, κάποια θετική επιδραση στο εξωτερικό χρέος. 

Η Ρουμανία προτίθεται να ενταχθεί στη Τραπεζική Ένωση και τη ζώνη του Ευρώ, μόλις οι συνθήκες το επιτρέψουν. Τον Απρίλιο 2014 η κυβέρνηση, δια του Υφυπουργού Οικονομικών, ανακοίνωσε ως στόχο την ένταξη της χώρας στην Ευρωζώνη το 2019, δεδομένης και της πλήρωσης ήδη των κριτηρίων του Μάαστριχτ, με εξαίρεση αυτό του πληθωρισμού.  

B.2.5. ΠΛΗΘΩΡΙΣΜΟΣ

Ο πληθωρισμός διαμορφώθηκε τον Δεκέμβριο του 2013 σε 1,55%, ενώ ο μέσος ετήσιος πληθωρισμός σε περίπου 3,5% (από 5 % κατά το α’ εξάμηνο 2013), δηλ.κινήθηκε  κοντά στον στόχο. Στην πτώση του δείκτη τιμών καταναλωτή συνέβαλε, μεταξύ άλλων, η μείωση του ΦΠΑ στον άρτο και τα άλευρα, από 24% σε 9% από 1.9.2013. 

B.2.6. ΑΠΑΣΧΟΛΗΣΗ 
ΕΞΕΛΙΞΗ ΕΙΣΟΔΗΜΑΤΩΝ

Η Ανεργία: Σύμφωνα με τα επίσημα ρουμανικά στοιχεία  το ποσοστό ανεργίας  κατά τον μήνα Δεκέμβριο 2013 ανήλθε σε 7,1% (719 χιλ. άτομα άτομα), αυξημένο κατά 0,4% έναντι του Δεκεμβρίου 2012. Στις 31.12.2012 άνεργοι ήταν 671 χιλ. άτομα. Σύμφωνα με την μεθοδολογία της  EUROSTAT  το  ποσοστό ανεργίας είναι κατά 1,5-2% υψηλότερο, χωρίς να συνυπολογίζεται η μετανάστευση. 

B.2.7 ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ


Άμεσες Ξένες Επενδύσεις

Ξένες επενδύσεις στη Ρουμανία- Συγκριτική ανάλυση


Η ρουμανική αγορά αποτελεί την δεύτερη αγορά της κεντρικής και ανατολικής Ευρώπης μετά την Πολωνία και είναι σημαντική για την προσέλκυση ξένων επενδύσεων, κυρίως λόγω της ανάπτυξης των υποδομών στην χώρα, του πλούτου σε πρώτες ύλες και των αναγκών σε μεταφορές ενέργειας που εξασφαλίζουν στους επενδυτές μία σοβαρή ανάπτυξη και διαρκή εξέλιξη σε πολλούς τομείς δραστηριότητας. Παράλληλα, η είσοδος της Ρουμανίας στην Ε.Ε. ενδυνάμωσε την προσέλκυση ξένων επενδύσεων στην χώρα, διότι προσφέρει γεωπολιτική σταθερότητα, δυνατότητες εισόδου σε νέες αγορές με το μισό κόστος αλλα συγχρόνως και αφάλεια των επενδύσεων.

Η ρουμανική κυβέρνηση υποστηρίζει την προσέλκυση ξένων επενδύσεων, οι οποίες αποτέλεσαν και την ατμομηχανή για την ανάπτυξη της οικονομίας, επωφελούμενες από τις κρατικές βοήθειες.

Τα έσοδα από την προσέλκυση κεφαλαίων από το εξωτερικό μειώθηκαν λόγω της οικονομικής κρίσης και δεν έχουν επανέλθει στα επίπεδα πρό κρίσης.

Ανάπτυξη των Άμεσων Ξένων Επενδύσεων στην Ρουμανία

Τα αποθέματα ξένων επενδύσεων υπολογίζονται σε περίπου 58 δις. ευρώ, σύμφωνα με τα πρόσφατα στοιχεία. Οι 7 πρώτες χώρες – επενδυτές στην Ρουμανία είναι κράτη μέλη της Ε.Ε. και ακολουθούν η Ελβετία και οι ΗΠΑ. Η Ολλανδία κατέχει την πρώτη θέση, αντιπροσωπεύοντας ένα ποσοστό 22,4%. Η Αυστρία κατέχει την δεύτερη θέση των επενδύσεων με 18% του συνόλου. Η Γερμανία αντιπροσωπεύει το 11% και η Γαλλία κατέχει την 4η θέση με 8,9%. Η αναμφισβήτητη πρώτη θέση της Ολλανδίας όμως γίνεται για λόγους φορολογικούς, αφού πολλές άλλες χώρες περνούν από την Ολλανδία για τις επενδύσεις τους στην Ρουμανία. Εξετάζοντας τους κυριότερους τομείς των επενδύσεων, σημαντικότερος τομέας είναι αυτός της βιομηχανίας (821 εκατ. Ευρώ) και ακολουθεί η ενέργεια (738 εκατ. Ευρώ).

Η πρωτεύουσα, από μόνη της, προσελκύει το 60% των επενδύσεων. Παρά το γεγονός ότι ξένες εταιρείες έχουν τις παραγωγικές τους μονάδες στην επαρχία,  η έδρα τους βρίσκεται στο Βουκουρέστι.

ΑΜΕΣΕΣ ΞΕΝΕΣ ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ ΑΝΑ ΤΟΝ ΚΟΣΜΟ (2008-2013) (σε εκ. $)

	ΧΩΡΕΣ
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	AΛΒΑΝΙΑ
	974
	   986
	1.051
	876
	855
	1.225

	ΒΟΥΛΓΑΡΙΑ
	9,833
	3.385
	1.525
	1.849
	1.375
	1.450

	ΚΡΟΑΤΙΑ.
	5.138
	3.346
	480
	490
	1.517
	1.356

	ΤΣΕΧΟΣΛΟΒΑΚΙΑ
	6.451
	2.927
	6,141
	2.318
	7.988
	4.990

	ΕΛΛΑΔΑ
	4.499
	2.436
	330
	1.143
	1.740
	2.567

	ΡΩΣΙΑ
	74.783
	36.583
	48,168
	55.084
	50.588
	79.262

	ΠΟΛΩΝΙΑ
	4.665
	2.706
	2.646
	2.006
	6.059
	-6.0387

	ΣΕΡΒΙΑ
	3.492
	2.358
	1.813
	324
	659
	1.377

	ΟΥΓΓΑΡΙΑ
	6.325
	1.996
	2.206
	6.290
	13.983
	3.091

	ΤΟΥΡΚΙΑ.
	19.7663
	8.629
	9.058
	16.176
	13.224
	12.866

	ΟΥΚΡΑΝΙΑ
	10.913
	4.816
	6.495
	7.207
	 7.833
	3.771

	ΠΓΔΜ
	586
	202
	212
	4698
	 93
	334

	ΜΟΛΔΑΒΙΑ
	711
	208
	208
	238
	 175
	231

	ΣΛΟΒΕΝΙΑ
	1.947
	-659
	360
	998
	 -59
	-679

	ΡΟΥΜΑΝΙΑ
	13.909
	4.844
	2.940
	2.522
	2.748
	3.617

	ΣΥΝΟΛΟ
	1.818.834
	1.221.810
	1.422,255
	1.700.082
	1.330,.272
	1.451.965

	   Πηγή: UNCTAD,  Report (2013)


Η Ρουμανία δεν είχε προσελκύσει σημαντικές άμεσες ξένες επενδύσεις μέχρι την δεκαετία του 1990, κυρίως λόγω της καθυστέρηση των διαρθρωτικών αλαγών μετά την κομμουνιστική περίοδο. Το Εθνικό Γραφείο Μητρώου Εμπορικών Επιχειρήσεων (ONRC) αναφέρει ότι μέχρι τον Οκτώβριο του 2012 το απόθεμα των επενδύσεων ήταν  $46.67 δις, ήτοι 24,5% του ΑΕΠ. Το Ρουμανικό επενδεδυμένο κεφάλαιο στο εξωτερικό ήταν μόλις 201,3 εκατ. Ευρώ.

Ξένες Άμεσες Επενδύσεις στη Ρουμανία ανά χώρα 2013

Ο κυριότερος ξένος επενδυτής στην Ρουμανία και για το 2013 ήταν η Ολλανδία με 20,4% του συνόλου των επενδύσεων (9.46 δις $) σε τομείς όπως οι τράπεζες, οι ασφάλειες, τα καταναλωτικά αγαθά και τα τρόφιμα. Ακολούθησαν οι Αυστρία με 14,9% (6,53 δις $) σε τράπεζες,ασφάλειες, οικοδομικά υλικά και η Γερμανία με 12,2% (5,69 δις $) σε τομείς όπως οι ασφάλειες, τα τρόφιμα, τα αυτοκίνητα, τα μηχανήματα, τα οικοδομικά, τα χημικά και το τσιμέντο. Η Γαλλία με 3,12%  (3,16 δις $) επένδυσε σε τομείς όπως τα ΙΤ, τα αυτοκίνητα, το τσιμέντο, τα βιομηχανικά προϊόντα, τη γεωργία, τις τράπεζες και τις ασφάλειες, τα σούπερμάρκετ κ.λ.π. Η Κύπρος με 5,2% επί του συνόλου (2,78 δις $) επικεντρώθηκε  στις τράπεζες και τις υπηρεσίες, ενώ η Ελλάδα με 5,2% (2,41 δις$) επένδυσε στις τράπεζες, τα τρόφιμα, τα καταναλωτικά αγαθά και την λιανική πώληση. Η Ιταλία με 4,9% (2,26 δις $) προσανατολίστηκε κυρίως στα  υποδήματα και ενδύματα, τις τράπεζες και ασφάλειες. Η Ισπανία με 3,0% (2,26 δις $ ) επένδυσε σε βιομηχανικά και καταναλωτικά προϊόντα καθώς και σε τράπεζες. Ακολουθούν οι: Παναμάς με 2,9% (1,30 δις $), Ελβετία με 2,8% (1,25 δις $), Λουξεμβούργο με 2,41% (1,25 δις $), ΗΠΑ με 2,3% (1,06 δις $) και η Μεγ. Βρετανία με 2,2% (1,03 δις $). 
Επενδύσεις ανά Περιφέρεια

Το Βουκουρέστι και η περιφέρειά του κατέχουν το μεγαλύτερο μέρος του συνόλου των ΑΞΕ. Παρότι πολλές μονάδες παραγωγής βρίσκονται στην επαρχία, η έδρα των ξένων εταιρειών παραμένει στο Βουκουρέστι.

Επενδύσεις ανά τομέα

Οι σημαντικότεροι τομείς που προσελκύουν ξένες επενδύσεις στη Ρουμανία είναι οι ακόλουθοι:

- η αυτοκινητοβιομηχανία και τα μέρη αυτοκινήτων (Renault, Daimler Benz, Ford, Siemens, Continental Alcoa, Delpi Packard, Michelin, Pirelli)

· ο τραπεζικός και ο χρηματοοικονομικός τομέας (Citibank, Societe generale, Royal bank of Scotland, Ing, GeneralVolsbank, Raffeisen, National Bank of Greece, Alpha Bank, Intesa, Garanti Bank, Erste Bank, Unicredit, Credit Agricole, Piraeus Bank, Alianz)

· ο τομέας πληροφορικής  (Ηewlett Packard, Intel, Microsoft, Oracle, Cisco).

· ο τομέας τηλεπικοινωνιών (OTE, Orange, Telesystem International services, Vodafone).

· ο τομέας ξενοδοχείων (Hilton, Marriot, Howard Johnson, Sofitel, Ramada, Radosson, Accor).

· Η βαριά βιομηχανία (Timken, Lafarge, Heidelberg, Plexuw, Lufkin, Toro).

· ο τομέας των καταναλωτικών αγαθών (Procter and Gamble, Unilever, Henkel, Coca Cola, Pepsico, Parmalat, Smithfield Foods)

· ο τομέας του λιανεμπορίου (Metro, Delhaize, Dm Drogerie, Carrefour, Cora, Selgros, Auchan, Kaufland)
Ελληνικές επενδύσεις στη Ρουμανία 
Η μεγάλη ελληνική επενδυτική παρουσία αποτελεί βασικό χαρακτηριστικό των οικονομικών και εμπορικών σχέσεων μεταξύ των δύο χωρών. Ιστορικοί και πολιτιστικοί δεσμοί, καθώς και η γεωγραφική εγγύτητα και το μέγεθος της αγοράς συνέβαλαν σημαντικά στην απόφαση πολλών  Ελλήνων επιχειρηματιών να επενδύσουν  στη Ρουμανία.

Ξένες Επενδύσεις στη Ρουμανία κατα χώρα προέλευσης

	Ποσά σε χιλ. Ευρώ
	Αριθμός εταιρειών
	Αξία Εγγεγραμμένου Κεφαλαίου
	Ποσοστό  επί του συνόλου

	ΣΥΝΟΛΟ,

εκ του οποίου:
	192.416
	37.692.344,7
	100,00

	1. Ολλανδία 
	4.441
	7.300.393,7
	20,58

	2. Αυστρία 
	6.677
	4.929.405,4
	13,90

	3. Γερμανία 
	20.146
	4.396.419,7
	12,40

	4. Κύπρος
	5.403
	2.444.950,1
	6,89

	5. Γαλλία 
	7.616
	2.108.311,5
	5,94


	6. Ελλάδα 
	5.790
	1.688.513,9
	4,76

	7. Ιταλία
	37.029
	1.614.616,8
	4,55

	8. Ισπανία
	5.097
	1.128.849,1
	3,18

	9. Λουξεμβούργο 
	711
	1.040.933,7
	2,94

	10. Παναμάς
	225
	948.023,8
	2,67

	11. Ελβετία
	2.485
	895.547,0
	2,53

	12. Η.Π.Α. 
	4.835
	878.033,5
	2,48

	13. Μεγάλη Βρετανία  
	4.674
	850.546,1
	2,40

	14. Ουγγαρία 
	11.930
	663.478,6
	1,87

	15. Ολλανδικές Αντίλλες 
	15
	504.817,2
	1,42


Πηγή: Εθνικό Εμπορικό Μητρώο - ONRC, Δεκέμβριος 2013

Ως προς τις ελληνικές επενδύσεις, η Ρουμανία  είναι πιθανότατα σε παγκόσμια κλίμακα 1η ή 2η ως χώρα αποδέκτης ελληνικών επενδύσεων.. Σύμφωνα με τα στοιχεία  που δημοσίευσε πρόσφατα το Εμπορικό Μητρώο Ρουμανίας (ONRC) ο αριθμός των εταιρειών με ελληνική συμμετοχή και τα επενδεδυμένα ελληνικά κεφάλαια παρουσιάζουν την κάτωθι διαχρονική εξέλιξη :

Αριθμός ελληνικών εταιρειών και ύψος επενδυμένου κεφαλαίου στη Ρουμανία

	Ημ/νια
	Αριθμός εταιρειών
	Επενδυμένο κεφάλαιο από Ελλάδα σε χιλ.€
	Μερίδιο

%

	31.12.2007
	4 102
	578 635,0
	3,26

	31.12.2008
	4 487
	687 410,6
	3,16

	31.12.2009
	4 761
	 1 532 060,8
	6,07

	31.12.2010
	4 943
	1 944 828,0
	6,67

	31.12.2011
	5 202
	1 722 933,6
	5,68

	30.11.2012
	5.467
	1.673.696,7
	5,14

	31.12.2013
	5.790
	1 688 513,9
	4,76


             Πηγή: Εθνικό Εμπορικό Μητρώο – ONRC
Σύμφωνα με τα ανωτέρω, εντός του 2013 και παρά την κρίση, ιδρύθηκαν 323 νέες εταιρίες ελληνικών συμφερόντων στη Ρουμανία. Ακολούθως προς τα στοιχεία του ONRC, στις 30.12.2013 υπήρχαν εγγεγραμμένες στη Ρουμανία 5.790 εταιρείες ελληνικών συμφερόντων, έναντι 5.467 στις 31.12.2012. 

Με στοιχεία που έχει συγκεντρώσει το Γραφείο ΟΕΥ Βουκουρεστίου, οι ενεργές επιχειρήσεις ελληνικών συμφερόντων - με ελληνική συμμετοχή στο μετοχικό τους κεφάλαιο τουλάχιστον 20% - ανέρχονταν στα τέλη 2013 σε 1.250 περίπου.
 Το ελληνικό επενδεδυμένο κεφάλαιο υπερέβαινε στις 31.12.2013 τα 1,68 δισ. Ευρώ έναντι 1,67 δισ.€ στις 31.12.2012. Το ελληνικό μερίδιο στις συνολικές άμεσες ξένες επενδύσεις ανέρχονταν σε 4,76 %. Η Ελλάδα κατατάσσεται στην 6η θέση μεταξύ των χωρών προέλευσης ξένων άμεσων επενδύσεων (μετά την Ολλανδία, Αυστρία, Γερμανία, Γαλλία και Κύπρο). Σύμφωνα με τα στοιχεία της Κεντρικής Τράπεζας της Ρουμανίας (BNR), που ακολουθεί διαφορετική μεθοδολογία, η αξία των ελληνικών επενδύσεων υπερέβαινε στις 31.12.2012 τα  2,529 δισ. €, αντιπροσωπεύοντας το 4.3% των συνολικών ΑΞΕ.

Σύνολο Ξένων Επενδύσεων (FDI) στη Ρουμανία

και ύψος Ελληνικών Επενδύσεων
	Έτος
	Συνολικό ύψος των ξένων επενδύσεων στη Ρουμανία  σε εκ.€
	Ύψος ελληνικών επενδύσεων στη Ρουμανία  σε εκ.€
	Μερίδιο ελληνικών επενδύσεων επί του συνόλου  %

	31.12.2004
	15.040
	1.233
	8,2

	31.12.2005
	21.885
	1.864
	8,5

	31.12.2006
	34.512
	2.680
	7,8

	31.12.2007
	42.770
	3.192
	7,5

	31.12.2008
	48.798
	3.154
	6,5

	31.12.2009
	49.984
	3.281
	6,6

	31.12.2010
	52.585
	3.016
	5,7

	31.12.2011
	55.139
	2.934
	5,3

	31.12.2012
	59.126
	2.529
	4,3


Πηγή:  Κεντρική Τράπεζα Ρουμανίας (Banca Nationala a Romaniei BNR, 31.12.2012)

Το Γραφείο Οικονομικών και Εμπορικών Υποθέσεων εκτιμά ότι η αξία των ελληνικών επενδύσεων στη Ρουμανία -εάν σε αυτές συνυπολογισθούν και οι επενδύσεις των θυγατρικών  των ελληνικών οίκων  που εδρεύουν σε τρίτες χώρες (πχ. στην Κύπρο, Ολλανδία και αλλού)- αγγίζει και ενδεχομένως υπερβαίνει τα 4 δισ. €, κατατάσσοντας τη χώρα μας στην 4η ή 5η θέση μεταξύ των ξένων επενδυτών.    

Παρατηρείται ακόμη ότι, το ύψος του συνολικού ελληνικού επενδεδυμένου κεφαλαίου  στη Ρουμανία,  όπως αυτό καταγράφεται από επίσημους φορείς, σημείωσε τα έτη 2011 και 2012 κάποια μείωση, ενώ αυξήθηκε εκ νέου το 2013. 

Οι ελληνικές επενδύσεις, που καλύπτουν ένα ευρύτατο φάσμα οικονομικών δραστηριοτήτων, είναι ιδιαίτερα ορατές στον τραπεζικό τομέα (Bancpost, Alpha Bank, Piraeus Bank, Banca Romaneasca). Σημαντική είναι η ελληνική επενδυτική παρουσία στους τομείς παραγωγής τροφίμων και ποτών (Chipita, Olympos Dairy, Ifantis, KB Karamolegos, Best foods, Coca-Cola HBC, Alexandrion Group, Valvis Holding κ.α.), στον τομέα χονδρεμπορίου και λιανεμπορίου και δικτύων διανομής (Genco Trade, Elgeka Ferfelis, Marinopoulos Group, Sarantis, Jumbo κ.α.), στον τομέα της παραγωγής προϊόντων από σιδηρούχα και μη σιδηρούχα μέταλλα (ICME-ECAB, Alumil, Etem, Siderom κ.α.),την υαλουργία (STIROM),  στον τομέα δομικών υλικών (Black Sea Suppliers, , Isomat,  Atlas Corporation κ.α.) καθώς και στον τομέα υπηρεσιών υγείας και ιατρικών μηχανημάτων (Medsana, Sofmedica, Euromedics, Genocyte, Imedica κ.α.) στον τομέα των γεωργικών εκμεταλλεύσεων και της κτηνοτροφίας (FATROM, Ellada κ.α.), των υπηρεσιών συμβούλων και υπηρεσιών προς τις επιχειρήσεις (ICAP, TPG Group, νομικά γραφεία E. Navridis, Drakopoulos, Rokas κ.α.). Οι ελληνικές κατασκευαστικές εταιρείες, με επενδύσεις και στην κτηματαγορά, διατηρούν στο Βουκουρέστι ιδιόκτητο εξειδικευμένο τεχνικό εξοπλισμό και συμμετέχουν στους μειοδοτικούς διαγωνισμούς μεγάλων έργων υποδομής που προκηρύσσει το Ρουμανικό Δημόσιο (Aktor, Mochlos, Octagon κ.α). Οι ρουμανικοί οίκοι με ελληνική συμμετοχή στο κεφάλαιο τους, απασχολούν περί τους 35.000 εργαζομένους.

  Υφιστάμενες εταιρίες συνέχισαν τα επενδυτικά τους σχέδια το 2013, επενδύοντας σημαντικά ποσά στην επέκταση των παραγωγικών τους εγκαταστάσεων (CocaCola HBC, υαλουργία STIROM, παραγωγός καλωδίων ICME-ECAB, ALUMIL, ζωοτροφών FATROM κ.α.), ενώ δόθηκαν παραγγελίες ναυπήγησης ελληνόκτητων πλοίων στην Κωστάντζα.     

Νέες επενδύσεις τα τελευταία έτη και το 2013  πραγματοποιήθηκαν στον τομέα των γεωργικών εκμεταλλεύσεων και της κτηνοτροφίας (Fatrom κ.α), τη δημιουργία μονάδων παραγωγής και συσκευασίας τροφίμων (π.χ. γαλακτοκομικά προϊόντα, συσκευασία ξηρών φρούτων κλπ), την κατασκευή φωτοβολταϊκών πάρκων και παραγωγής αιολικής ενέργειας (EGNATIA ROM, Papagiannakis, E-Power κ.α), τη δημιουργία υποδομών αναψυχής (Divertiland), τις υπηρεσίες υγείας, την εκδοτική δραστηριότητα / ενημέρωση (Focus Saptamanal κ.α).

Συμμετοχή ελληνικού επενδυμένου κεφαλαίου στο συνολικό επενδυμένο κεφάλαιο ανά τομέα οικονομικής δραστηριότητας (συμμετοχή εταιρειών ελληνικών συμφερόντων) στις 31.12.2013

	Τομείς Οικονομικής δραστηριότητας 
	Αρ. Εταιρειών Ελληνικών 

Συμφερόντων
	Σύνολο Επενδυμένου Κεφαλαίου (Λέι)
	Σύνολο Επενδυμένου Κεφαλαίου 31.12.2013 (Ευρώ)
	Ποσοστό επί του συνόλου

	
	3.555
	6.285.314.255
	1.422.338.596
	 

	Α - Γεωργία, δασοκομία και αλιεία
	125
	8.649.254
	1.957.288
	0,14%

	Β - Ορυχεία και λατομεία
	6
	487.825
	110.393
	0,01%

	Γ – Μεταποίηση
	252
	508.298.268
	115.025.632
	8,09%

	Δ - Παροχή ηλεκτρικού ρεύματος, φυσικού αερίου, ατμού και κλιματισμού
	142
	745.123
	168.618
	0,01%

	Ε - Παροχή νερού, επεξεργασία λυμάτων, διαχείριση αποβλήτων και δραστηριότητες εξυγίανσης 
	22
	251.383
	56.887
	0,00%

	ΣΤ – Κατασκευές
	478
	134.579.041
	30.454.637
	2,14%

	Ζ - Χονδρικό και λιανικό εμπόριο, επισκευή μηχανοκίνητων οχημάτων και μοτοσικλετών 
	1.080
	380.252.537
	86.049.454
	6,05%

	Η - Μεταφορά και αποθήκευση
	118
	9.228.211
	2.088.303
	0,15%

	Θ - Δραστηριότητες υπηρεσιών παροχής καταλύματος και υπηρεσιών εστίασης
	154
	13.295.004
	3.008.600
	0,21%

	Ι - Ενημέρωση και επικοινωνία
	69
	1.149.908.951
	260.219.269
	18,30%

	ΙΑ - Χρηματοπιστωτικές και ασφαλιστικές δραστηριότητες
	194
	3.951.420.217
	894.188.780
	62,87%

	ΙΒ - Διαχείριση ακίνητης περιουσίας
	350
	79.418.137
	17.971.970
	1,26%

	ΙΓ - Επαγγελματικές, επιστημονικές και τεχνικές δραστηριότητες
	341
	18.540.051
	4.195.531
	0,29%

	ΙΔ - Διοικητικές και υποστηρικτικές δραστηριότητες
	114
	26.233.339
	5.936.488
	0,42%

	ΙΕ - Δημόσια διοίκηση και άμυνα, υποχρεωτική κοινωνική ασφάλιση
	10
	125.831
	28.475
	0,00%

	ΙΣΤ – Εκπαίδευση
	19
	268.836
	60.836
	0,00%

	ΙΖ - Δραστηριότητες σχετικές με την ανθρώπινη υγεία και την κοινωνική μέριμνα
	44
	2.926.507
	662.255
	0,05%

	ΙΗ - Τέχνες, διασκέδαση και ψυχαγωγία
	22
	678.340
	153.505
	0,01%

	ΙΘ - Αλλες δραστηριότητες παροχής υπηρεσιών 
	15
	7.400
	1.675
	0,00%


Πηγή: Εθνικό Εμπορικό Μητρώο – ONRC

Ρουμανικές  επενδύσεις στον κόσμο και στην Ελλάδα 

Όπως προαναφέραμε, το ρουμανικό επενδεδυμένο κεφάλαιο στο εξωτερικό ήταν μόνο 201,3 εκατ, ευρώ, ως εκ τούτου και οι ρουμανικές επενδύσεις στην Ελλάδα είναι ασήμαντες.

Οι ρουμανικές επενδύσεις στην Ελλάδα είναι προς το παρόν πολύ περιορισμένες. Αυξανόμενο ωστόσο είναι το ενδιαφέρον για επενδύσεις σχετικώς μικρής κλίμακας στον τουριστικό τομέα και την κτηματαγορά, μέσω της αγοράς μικρών τουριστικών μονάδων ή μεμονωμένων ακινήτων για ίδια χρήση. Ακόμη, το 2013 ο ρουμανικός όμιλος Grup Feroviar Roman-GFR υπέβαλλε φάκελο συμμετοχής στη διαδικασία ιδιωτικοποίησης της ΤΡΑΙΝΟΣΕ.

 Φορείς και επιχειρήσεις υποστήριξης ξένων επενδύσεων

	GOVERNMENT OF ROMANIA

DEPARTMENT FOR INFRASTRUCTURE PROJECTS, FOREIGN INVESTMENT , PUBLIC-PRIVATE PARTNERSHIP AND EXPORT PROMOTION, 

1, victoriei str , Bucharest, Sector 1, Romania

Secretary of State Office: Phone: +4021 3185052 Fax: +4021 316 3158 

E-mail: office@dpiis.gov.ro Site : dpiis.gov.ro/new_dpiis/en 

Foreign Investment Directorate Phone: +4 021 316 31 29 (int 106/107), Fax: +4 021 316 31 10

Email: investromania@dpiis.gov.ro
National Contact Point Phone: +4 021 316 31 29 (int 106/107), Fax: +4 021 316 31 10

Email: pnc@dpiis.gov.ro
Press office: Phone: +4 021 316 3192 Fax: +4021 316 3158 E-mail: presa@dpiis.gov.ro
	


B.2.8. ΕΞΩΤΕΡΙΚΟ ΕΜΠΟΡΙΟ


Εξωτερικό Εμπόριο Ρουμανίας

Στο πλαίσιο του προγράμματος δημοσιονομικής προσαρμογής, σταθεροποίησης των μακροοικονομικών μεγεθών και μείωσης των διαρθρωτικών ελλειμμάτων που ακολουθήθηκε από το 2009, η Ρουμανία επέτυχε να αυξήσει τις εξαγωγές της και να μειώσει σημαντικά το εμπορικό της έλλειμμα. Το 2013 αυτό περιορίστηκε κατά -41% σε σχέση με το προηγούμενο έτος, συμβάλλοντας έτσι στην περαιτέρω μείωση  του ελλείμματος τρεχουσών συναλλαγών σε 1,1% του ΑΕΠ το 2013.

ΕΞΩΤΕΡΙΚΟ ΕΜΠΟΡΙΟ ΡΟΥΜΑΝΙΑΣ

ΚΑΤΑ ΤΑ ΕΤΗ 2012 - 2013

	 Εκ.Ευρώ
	2012
	2013
	Μεταβολή 2013 / 2012

	Ρουμανικές Εξαγωγές
	45.058,4
	49.564,2
	10,0%

	Ρουμανικές  Εισαγωγές
	54.720,9
	55.268,1
	1,0%

	Όγκος εμπορίου 
	99.779,3
	104.832,3
	5,1%

	Εμπορικό Ισοζύγιο     
	-9.662,5
	-5.703,9
	- 41,0%


Πηγή: Εθνικό Ινστιτούτο Στατιστικής Ρουμανίας INS, International Trade Bulletin 12/2013

ΡΟΥΜΑΝΙΚΕΣ ΕΞΑΓΩΓΕΣ 2013

ΠΡΩΤΕΣ 20 ΧΩΡΕΣ ΠΕΛΑΤΕΣ

	
	Χώρα
	Ρουμανικές Εξαγωγές

εκ.Ευρώ
	Βαρύτητα ως προς το σύνολο των ρουμανικών εξαγωγών
	Ποσοστιαία μεταβολή σε σχέση με το 2012

	Συνολικές Εξαγωγές 
	49.564,2
	
	10,0%

	1
	Γερμανία
	9.200,3
	18,6%
	9,4%

	2
	Ιταλία
	5.698,7
	11,5%
	4,8%

	3
	Γαλλία
	3.357,8
	6,8%
	6,7%

	4
	Τουρκία
	2.545,2
	5,1%
	3,4%

	5
	Ουγγαρία
	2.451,5
	4,9%
	1,7%

	6
	Ηνωμένο Βασίλειο 
	2.032,3
	4,1%
	25,4%

	7
	Βουλγαρία
	1.697,2
	3,4%
	-2,0%

	8
	Ολλανδία
	1.538,1
	3,1%
	20,2%

	9
	Ρωσία
	1.381,8
	2,8%
	31,3%

	10
	Ισπανία
	1.207,4
	2,4%
	9,0%

	11
	Αυστρία
	1.177,1
	2,4%
	14,4%

	12
	Πολωνία
	1.170,7
	2,4%
	8,1%

	13
	Τσεχία
	987,5
	2,0%
	22,6%

	14
	Ουκρανία
	963,5
	1,9%
	14,5%

	15
	Βέλγιο
	933,7
	1,9%
	18,7%

	16
	Σλοβακία
	843,5
	1,7%
	3,5%

	17
	Η.Π.Α.
	825,1
	1,7%
	-3,9%

	18
	Μολδαβία
	713,4
	1,4%
	16,9%

	19
	Ελλάδα
	504,5
	1,2%
	10,9%

	20
	Νορβηγία
	595,7
	1,2%
	50,8%


Πηγή: Εθνικό Ινστιτούτο Στατιστικής Ρουμανίας (INS), International Trade Statistics 12/2013

ΡΟΥΜΑΝΙΚΕΣ ΕΙΣΑΓΩΓΕΣ 2013

ΠΡΩΤΕΣ 20 ΧΩΡΕΣ ΠΡΟΜΗΘΕΥΤΕΣ

	
	Χώρα
	Ρουμανικές Εισαγωγές

εκ.Ευρώ
	Βαρύτητα ως προς το σύνολο των ρουμανικών εισαγωγών
	Ποσοστιαία μεταβολή σε σχέση με το 2012

	Συνολικές Εισαγωγές 
	55268,1
	
	1,0%

	1
	Γερμανία
	10.305,7
	18,6%
	8,1%

	2
	Ιταλία
	6.071,4
	11,0%
	1,4%

	3
	Ουγγαρία 
	4.553,7
	8,2%
	-7,4%

	4
	Γαλλία 
	3.170,9
	5,7%
	2,6%

	5
	Πολωνία
	2.457,4
	4,4%
	5,4%

	6
	Ρωσία 
	2.358,8
	4,3%
	-1,4%

	7
	Αυστρία 
	2.208,0
	4,0%
	-3,3%

	8
	Ολλανδία
	2.035,9
	3,7%
	6,2%

	9
	Κίνα 
	1.968,5
	3,6%
	-6,0%

	10
	Τουρκία 
	1.869,1
	3,4%
	1,5%

	11
	Καζακστάν 
	1.786,2
	3,2%
	-21,5%

	12
	Βουλγαρία
	1.524,3
	2,8%
	-0,5%

	13
	Τσεχία
	1.497,1
	2,7%
	11,6%

	14
	Ισπανία 
	1.298,8
	2,4%
	-0,1%

	15
	Σλοβακία 
	1.265,6
	2,3%
	18,1%

	16
	Ηνωμένο Βασίλειο
	1.253,2
	2,3%
	-4,2%

	17
	Βέλγιο 
	1.215,4
	2,2%
	8,2%

	18
	Η.Π.Α.
	625,6
	1,1%
	-23,5%

	19
	Ελλάδα
	604,3
	1,1%
	6,3%

	20
	Δανία
	576,0
	1,0%
	131,0%


Πηγή: Εθνικό Ινστιτούτο Στατιστικής Ρουμανίας (INS), International Trade Statistics 12/2013

΄Οπως παρατηρείται, η Ελλάδα το 2013  βρίσκεται στην 19η θέση τόσο ως προμηθεύτρια χώρα της Ρουμανίας, όσο και ως πελάτης ρουμανικών προϊόντων. Μεταξύ των σημαντικότερων προμηθευτριών χώρων της Ρουμανίας, η Ελλάδα καταλάμβανε το 2010 την 18η θέση, το 2011 την  20η  και το 2012 την 19η. Σαν χώρα πελάτης ρουμανικών προϊόντων βρίσκονταν το 2010 στην 15η θέση, το 2011 στην 19η και το 2012 στην 20η.

Γ. ΟΙ ΕΛΛΗΝΟ-ΡΟΥΜΑΝΙΚΕΣ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΚΑΙ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ  

Γ.1.ΔΙΜΕΡΕΣ ΘΕΣΜΙΚΟ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟ ΠΛΑΙΣΙΟ 
Το διμερές θεσμικό οικονομικό πλαίσιο καλύπτει ευρύτατο φάσμα τομέων συνεργασίας. Οι κυριότερες από τις διμερείς συμφωνίες οικονομικής συνεργασίας μεταξύ Ελλάδος –Ρουμανίας είναι  οι κάτωθι:

· Σύμβαση για την Αποφυγή Διπλής Φορολογίας σχετικά με τους Φόρους Εισοδήματος και Κεφαλαίου. (Ισχύει από 7.4.1995). 

· Συμφωνία Απαλλαγής Διπλής Φορολογίας εξ Αεροπορικών Κερδών (Ισχύει από 17.6.1967). Συμφωνία Απαλλαγής Διπλής  Φορολογίας Ναυτιλίας,  Αεροπορικών Κερδών (Ισχύει από 17.6.1967). 

· Συμφωνία για την Προώθηση και την Αμοιβαία Προστασία των Επενδύσεων (Ισχύει από 12.6.1998), 

· Συμφωνία για συνεργασία στον τομέα του τουρισμού (Ισχύει από 21.05.1994).

· Συμφωνία περί Τακτικών Εμπορικών Αεροπορικών Μεταφορών (Ισχύει από 2.9.1966). Συμφωνία μεταξύ των κυβερνήσεων της Ελληνικής Δημοκρατίας και της Ρουμανίας για τη Συνεργασία και Αμοιβαία Διοικητική Συνδρομή μεταξύ των Τελωνιακών τους Διοικήσεων  (Ισχύει από 1.12.2000).

· Συμφωνία Συνεργασίας στον τομέα Ενέργειας (Ισχύει από 16.2.2009).

· Μνημόνιο συνεργασίας  στον Αγροτικό τομέα υπεγράφη από ΥΠΕΞ δύο χωρών σε πλαίσιο επισήμου επισκέψεως κ. Π.τ.Δ. στη Ρουμανία (28-29.6.2011) και έχει τεθεί σε ισχύ από τον Ιούνιο του 2014. Προωθείται συνεργασία ΕΘΙΑΓΕ με ομόλογό του ρουμανικό φορέα και μεικτές επιχειρήσεις σε τομέα βιοκαλλιεργειών. 
Γ.2. ΔΙΜΕΡΕΙΣ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΑΝΤΑΛΛΑΓΕΣ ΕΛΛΑΔΑΣ-ΡΟΥΜΑΝΙΑΣ 
Το 2013 το διμερές εμπόριο Ελλάδος -Ρουμανίας παρουσιάζει νέα δυναμική, με αύξηση του όγκου εμπορίου κατά 8,2% , και ειδικότερα με τις ελληνικές εξαγωγές να σημειώνουν αύξηση κατά 6,3% και τις ρουμανικές εξαγωγές προς τη χώρα μας αύξηση κατά 10,5%, σύμφωνα με τα ρουμανικά στατιστικά στοιχεία.  Σύμφωνα με τα στοιχεία της ΕΛΣΤΑΤ, παρατηρείται η ίδια τάση, με αύξηση των ελληνικών και των ρουμανικών εξαγωγών κατά 4,57% και 7,29% αντιστοίχως και αύξηση του όγκου εμπορίου κατά 5,52%. Η χώρα μας φαίνεται να διατηρεί αξιόλογο εμπορικό πλεόνασμα (στοιχεία ΕΛ.ΣΤΑΤ).

Παραθέτουμε κατωτέρω στατιστικά στοιχεία για την πορεία του διμερούς εμπορίου μεταξύ Ελλάδος και Ρουμανίας έτους 2013, με βάση τα διαθέσιμα στο Γραφείο μας  στοιχεία τόσο της Ελληνικής Στατιστικής Αρχής (ΕΛ.ΣΤΑΤ.) όσο και του Εθνικού Ινστιτούτου Στατιστικών της Ρουμανίας (INS). 

Εμπορικές ανταλλαγές Ελλάδος – Ρουμανίας κατά τα έτη 2012 – 2013

Σύμφωνα με τα αναθεωρημένα στατιστικά στοιχεία της ΕΛ.ΣΤΑΤ

	 Εκ.Ευρώ
	2012
	2013
	Μεταβολή 2013 / 2012

	Ελληνικές Εξαγωγές προς Ρουμανία
	591
	618
	4,57%

	Ελληνικές Εισαγωγές από Ρουμανία 
	493
	526
	6,66%

	Όγκος εμπορίου 
	1.084
	1.144
	5,52%

	Εμπορικό Ισοζύγιο     
	97
	92
	


Πηγή: Αναθεωρημένα στοιχεία ΕΛ.ΣΤΑΤ., Μάρτιος 2014

Εξέλιξη εμπορικών ανταλλαγών Ελλάδος – Ρουμανίας κατά τα έτη 2006 – 2013

Σύμφωνα με τα στοιχεία του INS

	 Εκ.Ευρώ
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Ελληνικές Εξαγωγές προς Ρουμανία
	582
	783
	831
	603
	631
	599
	569
	604

	Ελληνικές Εισαγωγές από Ρουμανία 
	508
	502
	619
	541
	563
	613
	547
	605

	Όγκος εμπορίου 
	1090
	1285
	1450
	1144
	1194
	1212
	1116
	1209

	Εμπορικό Ισοζύγιο     
	74
	281
	212
	62
	68
	-14
	22
	0


	Μεταβολή 
	2007 / 2006
	2008 / 2007 
	2009 / 2008
	2010 / 2009
	2011 / 2010
	2012 / 2011
	2013 / 2012

	Ελληνικές Εξαγωγές      στη Ρουμανία
	34,5%
	6,1%
	-27,4%
	4,6%
	-5,1%
	-5,1%
	6,3%

	Ελληνικές Εισαγωγές      από Ρουμανία 
	-1,2%
	23,3%
	-12,6%
	4,1%
	8,9%
	-10,8%
	10,5%


Πηγή: Εθνικό Ινστιτούτο Στατιστικής Ρουμανίας INS, Romanian Statistical Yearbook 2012 
& International Trade Bulletin 12/2012, 12/2013
[image: image3.png]



Στον τομέα του εξωτερικού εμπορίου οι δυο χώρες πέτυχαν την υψηλότερη μέχρι σήμερα επίδοση εντός του 2008. Το 2009, η παγκόσμια χρηματοπιστωτική και οικονομική κρίση είχε αρνητικές επιπτώσεις στο διμερές μας εμπόριο. Ιδιαιτέρως η κρίση στην οποία εισήλθε η ρουμανική οικονομία ήδη από τα τέλη 2008, είχε άμεση επίπτωση στις εισαγωγές ελληνικών προϊόντων στην ρουμανική αγορά, εξέλιξη  η οποία μπορεί να αποδοθεί κατά κύριο λόγο στην πτώση της βιομηχανικής ζήτησης και παραγωγής στη Ρουμανία αλλά και στη γενικότερη επιδείνωση του οικονομικού κλίματος και τη σημαντική πτώση της κατανάλωσης τα τελευταία χρόνια. Το 2013 η ρουμανική οικονομία, κατόπιν διετούς σταδιακής σταθεροποίησης (2011-2012),  ανακάμπτει, επιτυγχάνοντας  αύξηση του ΑΕΠ κατά 3,5%, σημαντική αύξηση της βιομηχανικής παραγωγής και οριακή αύξηση της ζήτησης για πρώτη φορά μετά το 2009. 


Πάντως, η θετική εξέλιξη και εκ νέου αυξητική πορεία του διμερούς εμπορίου το 2013 έχει ιδιαίτερη σημασία εάν ληφθεί υπόψη ότι και οι δύο χώρες επιδιώκουν με συστηματικό τρόπο την μείωση των ελλειμμάτων τους, ιδιαιτέρως δε του εμπορικού ελλείμματος, δίδοντας έμφαση στην αύξηση των εξαγωγών τους ως κύριο μοχλό ανάκαμψης της οικονομίας.   

Η Ρουμανία αποτελεί σημαντική αγορά για τα ελληνικά προϊόντα στις παρακάτω κατηγορίες: «Μέταλλα κοινά & τεχνουργήματα από τα μέταλλα αυτά» «Πλαστικές ύλες και τεχνουργήματα από αυτές τις ύλες» , «Προϊόντα ορυκτά», «Τρόφιμα» (Τμήμα 2 της Συνδυασμένης Ονοματολογίας), «Προϊόντα χημικών βιομηχανιών και συναφών βιομηχανιών» (Τμήμα 6 της ΣΟ)» και οι «Υφαντικές ύλες και τεχνουργήματα από αυτές» (Τμήμα 11 της ΣΟ),αν και το τελευταίο με πτωτική τάση. 

Ως προς τις ρουμανικές εξαγωγές προς τη χώρα μας, η κατηγορία «Μέταλλα κοινά & τεχνουργήματα από τα μέταλλα αυτά» είναι  επίσης πρώτη, με μερίδιο  ακολουθούν «Μηχανές & συσκευές, ηλεκτρολογικό υλικό και τα μέρη τους», «Συσκευές εγγραφής ή αναπαραγωγής των εικόνων και του ήχου για την τηλεόραση και μέρη και εξαρτήματα των συσκευών αυτών». 

Παρατίθενται κατωτέρω τα πρώτα 98 ελληνικά εξαγόμενα προϊόντα στη Ρουμανία το 2013, σε κατάταξη με βάση την αξία τους,  καθώς και τη μεταβολή τους σε σχέση με το  έτος 2012. Η ανάλυση βασίζεται σε στοιχεία της ρουμανικής στατιστικής υπηρεσίας (INS).

Δ.ΠΡΟΣΒΑΣΗ ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ ΤΗΣ ΡΟΥΜΑΝΙΑΣ

Δ.1. ΙΔΙΟΜΟΡΦΙΕΣ ΤΗΣ ΑΓΟΡΑΣ


Η γεωγραφική εγγύτητα της Ρουμανίας με την Ελλάδα, το μεγάλο  μέγεθος της χώρας και της αγοράς διευκολύνει την ανάπτυξη εμπορικών συναλλαγών και επιχειρηματικής συνεργασίας, σε διάφορους τομείς , όπως:

· γεωργίας, παραγωγής και επεξεργασίας τροφίμων και ποτών – Λόγω ανεκμετάλλευτων πρώτων υλών και ύπαρξης καλής ποιότητας, αλλά μη τυποποιημένων, γεωργικών προϊόντων (λαχανικών, φρούτων και κρασιού), ο τομέας παραγωγής και επεξεργασίας τροφίμων παρουσιάζει ευκαιρίες επιχειρηματικής δραστηριοποίησης.

· συμμετοχή σε χρηματοδοτικά προγράμματα της Ε.Ε. – Η Ρουμανία αναμένεται να λάβει 40 δις ευρώ από την Ε.Ε κατά την περίοδο 2014-2020 (αύξηση 18% σε κονδύλια σε σύγκριση με την περίοδο 2007-2013 και με ίδια χρηματοδότηση ύψους 8,9 δις ευρώ). Οι ελληνικές συμβουλευτικές επιχειρήσεις θα μπορούσαν να συμμετάσχουν στον εν λόγω τομέα.

· συμμετοχή σε χρηματοδοτικά προγράμματα της Ρουμανίας: Σύμφωνα με τη νέα νομοθεσία για την ανάπτυξη (δεν υφίσταται ενιαίος αναπτυξιακός νόμος), δίδεται η δυνατότητα επιδότησης κατά 50% και πλέον νέων θέσεων εργασίας. Παρέχονται κίνητρα σε νέες επενδύσεις στα πλαίσια λειτουργίας των βιομηχανικών και βιοτεχνικών πάρκων (παραχώρηση υποδομών και δικτύων κ.λ.π.) και σχεδιάζονται συγχρηματοδοτούμενα προγράμματα μικρομεσαίων επιχειρήσεων (με παροχή κρατικών εγγυήσεων-επιδοτήσεων θέσεων εργασίας). Επίσης, απαλλάσσονται της φορολογίας τα κεφάλαια, που επανεπενδύονται- εφαρμόζεται ενιαίος φορολογικός συντελεστής 16% και ισχύει ελαστικότητα για τα εργασιακά ζητήματα.

·  κατασκευές – Παρά την οικονομική κρίση, που επηρέασε την χώρα από τον Ιούλιο του 2010, ο τομέας αυτός παρουσιάζει ανάπτυξη σε μεγάλα έργα υποδομής, τα οποία χρηματοδοτούνται από διεθνείς οικονομικούς οργανισμούς (ΕΕ, Παγκόσμια Τράπεζα κλπ). 

· υπηρεσίες τουρισμού – Η γεωγραφική θέση της Ρουμανίας, η διατήρηση άριστων πολιτικών και οικονομικών σχέσεων και η αύξηση του επιπέδου ζωής των ρουμανικών νοικοκυριών συνηγορούν προς την κατεύθυνση αύξησης του τουριστικού ρεύματος προς Ελλάδα τα προσεχή έτη. Ετσι, παρά το γεγονός ότι τα επίσημα στατιστικά στοιχεία της χώρας μας δείχνουν ένα τουριστικό κύμα επιπέδου 278.000 ατόμων με τουριστικό συνάλλαγμα ύψους 120 εκατ. Ευρώ, εν τούτοις, λαμβάνοντας υπόψιν τους ταξιδιώτες με ίδιο μέσο, υπολογίζουμε ότι οι ρουμάνοι τουρίστες στην χώρα μας έφθασαν τους 600.000 το 2013.

· δίκτυα  διανομής – δεδομένης της υπό διαμόρφωση κατάστασης στον κλάδο, επιβάλλεται η άμεση δραστηριοποίηση των ελληνικών επιχειρήσεων, καθώς μέσω νέων δικτύων διανομής στην χώρα, προωθούνται καλύτερα τα προϊόντα.

· υπάρχουν, επίσης, ευκαιρίες στον τομέα ιδιωτικών ιατρικών κέντρων, στον τομέα συμβουλευτικών εταιρειών καθώς και στον τραπεζικό τομέα.

Όσον αφορά την εξαγωγή ελληνικών προϊόντων στη Ρουμανία, λαμβανομένης υπ΄όψιν της αύξησης του εισοδήματος των νοικοκυριών τα τελευταία χρόνια και ιδίως στις μεγάλες πόλεις όπως το Βουκουρέστι, η Κωνστάντζα, η Τιμισοάρα, το Ιάσιο, το Κλούζ και η Κραϊόβα,  υπάρχουν δυνατότητες διείσδυσης σε διάφορους τομείς, όπως φρούτων και λαχανικών, τροφίμων εν γένει, ενδυμάτων, κατασκευαστικών υλικών, μαρμάρου και προϊόντων αλουμινίου, καλλυντικών και ειδών κουζίνας, φαρμακευτικών προϊόντων και νοσοκομειακού εξοπλισμού, γεωργικών μηχανημάτων, ηλεκτρολογικού υλικού, τηλεπικοινωνιακού υλικού κλπ.

Στην αγορά της Ρουμανίας, υπάρχουν και πολλές προκλήσεις τις οποίες καλούνται να αντιμετωπίσουν οι ελληνικές επιχειρήσεις που επιθυμούν να εισέλθουν στην αγορά: 

Τέτοιες είναι, για παράδειγμα, η αυξημένη γραφειοκρατία και η πολυπλοκότητα της νομοθεσίας σε τομείς που επηρεάζουν τη λειτουργία και δραστηριοποίηση μιας επιχείρησης όπως π.χ πιστοποίηση προϊόντων, έκδοση αδειών, καθυστερήσεις τελωνείων, φορολογικό καθεστώς, μη ξεκάθαρο ιδιοκτησιακό καθεστώς.

Δύσκολο, επίσης, σημείο αποτελεί η ανεύρεση των κατάλληλων συνεργατών π.χ. εισαγωγέα, συνεργάτη αλλά και ‘manager’, ο οποίος να γνωρίζει, τα διεθνή λογιστικά πρότυπα και τις διεθνείς επιχειρηματικές πρακτικές.

Προκειμένου να επιλεγεί μια ρουμανική εταιρεία για συνεργασία θα πρέπει να γίνεται έλεγχος φερεγγυότητας από ειδικές εταιρείες ελέγχου φερεγγυότητας, ελληνικών συμφερόντων τράπεζες εγκατεστημένες στην εδώ αγορά, προς αποφυγή προβλημάτων που σχετίζονται με την έλλειψη ρευστότητας κλπ.

Δ.1.1. ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΕΙΣΟΔΟΥ ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ
Η επιτυχής επιχειρηματική δραστηριοποίηση στην αγορά της Ρουμανία εξαρτάται από την επιλογή της κατάλληλης στρατηγικής εκ μέρους των διοικήσεων των ελληνικών επιχειρήσεων (εξαγωγές, ίδρυση γραφείου αντιπροσωπείας, αξιοποίηση δικτύων διανομής, κοινοπραξίες, κλπ). Δεδομένου της γεωγραφικής εγγύτητας και του μεγάλου μεγέθους της αγοράς (η δεύτερη πλέον σημαντική αγορά των ανατολικών χωρών μετά την Πολωνία), οι ελληνικές εταιρείες θα πρέπει να είναι έτοιμες να καλύψουν τις ποσότητες ζητήσεων για την αγορά της Ρουμανίας και να διασφαλίζουν τη σταθερή προμήθεια των προϊόντων τους.

Ακριβώς λόγω της γεωγραφικής εγγύτητας και του μεγέθους της χώρας, οι επιχειρηματίες προσπαθούν να εισέλθουν στην αγορά, αρχικά σε περιφερειακή βάση. Έτσι το Βουκουρέστι, η Κωνστάντζα, η Τιμοσοάρα και η Κραϊόβα, που αποτελούν τις πόλεις με το μεγαλύτερο πληθυσμό και τα επιχειρηματικά κέντρα της χώρας, είναι συνήθως τα αρχικά σημεία έναρξης επιχειρηματικών δραστηριοτήτων για τις ξένες εταιρείες. Τα τελευταία χρόνια αναπτύχθηκαν καλά οργανωμένα κανάλια διανομής, ιδιαίτερα στις  μεγάλες πόλεις τα οποία επεκτείνονται σιγά-σιγά σε άλλα σημεία της.  
Πάντως, η εξέρευση εισαγωγέα αποτελεί το πρώτο και κυριότερο βήμα για την είσοδο στην αγορά. 

Οι ελληνικές επιχειρήσεις, για την προώθηση των προϊόντων τους, μπορούν να επιλέξουν μεταξύ των κάτωθι εναλλακτικών:

 Δ.1.2. ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ ΜΕ ΑΝΤΙΠΡΟΣΩΠΟΥΣ-ΔΙΑΝΟΜΕΙΣ 
· Επιλογή ενός αντιπροσώπου

Αυτή δεν είναι η συνήθης πρακτική στην Ρουμανία για τις ξένες εταιρείες, καθώς αποφεύγουν να στηριχθούν αποκλειστικά στις υπηρεσίες ενός αντιπροσώπου.

Η πλέον κοινή στρατηγική για την είσοδο στην αγορά της Ρουμανίας είναι η επιλογή ενός ή περισσοτέρων διανομέων (ανάλογα με το προϊόν). Ένας τυπικός διανομέας διαθέτει, παραδίδει τα προϊόντα ξένης παραγωγής στην λιανική πώληση και τον καταναλωτή, παρέχοντας επίσης στήριξη των υπηρεσιών ‘logistics’ (τελωνειακές άδειες, αποθήκευση, μεταφορά κλπ). Πολλοί Ρουμάνοι διανομείς έχουν δημιουργήσει δίκτυα στην επαρχία της Ρουμανίας, τα οποία επιτρέπουν μεγαλύτερη διείσδυση για τα ξένης προελεύσεως προϊόντα.

 Δ.1.3. ΙΔΡΥΣΗ ΓΡΑΦΕΙΟΥ ΑΝΤΙΠΡΟΣΩΠΕΙΑΣ/ΥΠΟΚΑΤΑΣΤΗΜΑΤΟΣ-ΘΥΓΑΤΡΙΚΗΣ ΕΤΑΙΡΕΙΑΣ – ΚΟΙΝΟΠΡΑΞΙΩΝ (JOINT VENTURES)
· Ίδρυση Γραφείου Αντιπροσωπείας

Το πλεονέκτημα της ίδρυσης Γραφείου Αντιπροσωπείας  για τις ξένες εταιρείες είναι η στενότερη συνεργασία με τους τελικούς καταναλωτές και ο καλύτερος έλεγχος της προώθησης και διανομής των προϊόντων τους. Παρόλα αυτά, τα Γραφεία Αντιπροσωπείας δεν δύνανται να εκτελέσουν εμπορικές δραστηριότητες οιασδήποτε μορφής (πωλήσεις, άνοιγμα τραπεζικών εμπορικών λογαριασμών, παραγωγή προϊόντων ή προσφορά υπηρεσιών), σύμφωνα με την ρουμανική νομοθεσία. Λειτουργοούν ως μεσολαβητές ανάμεσα στην μητρική εταιρεία και στους εμπορικούς εταίρους αυτής, προβαίνοντας συνήθως σε διαφημιστικές ενέργειες και πράξεις προβολής της μητρικής εταιρείας. Το δίκτυο διανομής και αντιπροσώπων αναλαμβάνει το έργο των πωλήσεων. Η είσοδος στην αγορά με αυτή την μορφή ενδυναμώνει τον έλεγχο του ξένου παραγωγού/εξαγωγέα στην διαδικασία διανομής και μειώνει την δυνατότητα αποτυχίας στην αγορά.

· Ίδρυση εταιρείας στην Ρουμανία

Η ίδρυση εταιρείας στην Ρουμανία αποτελεί την πλέον προχωρημένη μορφή προώθησης προϊόντων στην αγορά της Ρουμανίας, αφού προβλέπει ολοκληρωμένο έλεγχο στον τομέα της διαδικασίας πωλήσεων, από την εισαγωγή  μέχρι τις τελικές πωλήσεις. 

· Ίδρυση κοινοπραξίας

Παρότι, η πρακτική της δημιουργίας επιχειρηματικών κοινοπραξιών θα μπορούσε να αποτελέσει μέσο επιτυχούς επιχειρηματικής δραστηριοποίησης στην Ρουμανία, είναι προτιμότερο η διαχείριση να βρίσκεται υπό τον έλεγχο ελληνικού κεφαλαίου. Σε περίπτωση που το ξένο κεφάλαιο έχει την μειοψηφία, όλα εξαρτώνται από τις καλές προθέσεις των Ρουμάνων ιδιοκτητών της πλειοψηφίας. Υπάρχουν πολλά παραδείγματα όπου ξένοι κάτοχοι μειοψηφικών κεφαλαίων αδυνατούν να προστατεύσουν τα δικαιώματά τους στα ρουμανικά δικαστήρια. Η δημιουργία ‘joint venture’ μεταξύ ελληνικής και ρουμανικής εταιρείας είναι προτιμότερο να γίνει, αφού τα δύο μέρη έχουν ήδη δοκιμάσει την συνεργασία τους στο παρελθόν για μία συγκεκριμένη περίοδο.

Ένα θετικό στοιχείο της  δημιουργίας ‘joint venture’ είναι τα πλεονεκτήματα, που μπορεί να απολαμβάνουν επιχειρήσεις με ρουμανική ταυτότητα. 

 Δ.1.4. ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΔΙΚΑΙΟΧΡΗΣΗΣ (FRANSHISING) 
Κατά την διάρκεια των τελευταίων δέκα ετών, ο τομέας του ‘franchising’ αναπτύχθηκε σημαντικά στη Ρoυμανία σε τομείς, όπως εστιατόρια ‘fast food’, λιανικό εμπόριο, εκπαίδευση, ‘fitness’ και υγεία - διασκέδαση, τουρισμό και αυτοκίνητα. Σε ορισμένες κατηγορίες υπηρεσιών, κυρίως “business to business”, όπως υπηρεσίες καθαρισμού και συντήρησης, μεταφορές, ταχυδρομικές μεταφορές ‘express’, ‘logistics’, συμβουλευτικές εταιρείες, εκπαίδευση στελεχών κ.α., το ‘franchising’ παρουσιάζει αλματώδη ανάπτυξη, 

Το 2013, ο κύκλος εργασιών του τομέα στην Ρουμανία ήταν περίπου 1,3 δις Ευρώ και αφορούσε περίπου 500 επιχειρήσεις, ενώ το 2014 αναμένεται να προσεγγίσει το ποσό των 1,4 δις ευρώ. Η συμμετοχή των κυριότερων  κατηγοριών είναι : fast food (23,3%), καφέ και εστιατόρια (6,2%), εμπόριο λιανικής πώλησης (26,4%), συνεργεία αυτοκινήτων, καταστήματα καλλυντικών, ακίνητα, έπιπλα, υπηρεσίες (28,8%) και ξενοδοχεία (2,4%).

Η πιο εμφανής διείσδυση έχει γίνει στον τομέα των ταχυφαγείων (fast foods), όπου πολυεθνικές και εγχώριες εταιρείες δραστηριοποιούνται επιτυχώς. Τα επόμενα χρόνια αναμένεται είσοδος νέων εταιρειών στον τομέα μικρο-γευμάτων, καφενείων ‘coffee-shops’ – ‘tea shops’, λόγω της αύξησης της κατανάλωσης και  του σύγχρονου τρόπου ζωής των Ρουμάνων. Σημαντικές ευκαιρίες παρουσιάζονται και στον τομέα του λιανικού εμπορίου, όπου ο κύκλος εργασιών αυξάνεται σημαντικά ετησίως. Αν η τάση αυτή συνεχισθεί, αναμένεται να αυξηθούν και οι δυνατότητες για την δραστηριοποίηση μέσω ‘franchising’ στον τομέα λιανικής και καταναλωτικών αγαθών. 

Ωστόσο, μετά την οικονομική κρίση του 2008, οι Ρουμάνοι επιχειρηματίες είναι πιο προσεκτικοί ως προς τις νέες επενδύσεις. Οι κανόνες franchising στην Ρουμανία είναι αντίστοιχοι των άλλων κρατών και γενικά ο έχων την δικαιόχρηση δύναται να αναπτύξει την δραστηριότητά του και το προϊόν, την τεχνολογία και τις υπηρεσίες με βάση την εντολή του εντολοδόχου. Η συμφωνία δικαιόχρησης  εξασφαλίζει τα συμφέροντα των μελών του δικτύου franschising και προστατεύει την βιομηχανική και πνευματική ιδιοκτησία του εντολοδόχου της δικαιόχρησης. Η εν λόγω συμφωνία πρέπει να ορίζει τις υποχρεώσεις και τα δικαιώματα των δύο μερών και, κυρίως, να περιέχει τα εξής στοιχεία: αντικείμενο συμβολαίου, υποχρεώσεις των δύο μερών, χρηματοδοτικές υποχρεώσεις, διάρκεια του συμβολαίου, ρήτρες τροποποίησης, επέκταση και ακύρωση.

Η αυξημένη ανάπτυξη του franchising στην Ρουμανία κατά τα έτη 2000-2007 πραγματοποιήθηκε λόγω της μεγάλης ζήτησης εκ μέρους των ρουμάνων καταναλωτών. Το 2010, παρατηρήθηκε μία μεγαλύτερη προσοχή στην επιλογή franchising για νέες επενδύσεις, ενώ μετά το 2011 η κατάσταση βελτιώθηκε αισθητά στον εν λόγω τομέα. 

Οι εμπειρογνώμονες της ρουμανικής Ένωσης «Romanian Franchise Association» πιστεύουν ότι οι επενδυτές έγιναν πλέον προσεκτικοί, λαμβάνοντας υπόψιν την έλλειψη ρευστότητας και τις μικρότερες χρηματοδοτήσεις εκ μέρους των τραπεζών.

Οι αμερικανικές εταιρείες franchising κατείχαν το 2008 το 22% του συνόλου των εταιρειών με κυριότερες τις Mac Donalds, Four Star Pizza, KFC, Pizza Inn, American Life Insurance, Curves, The Gap, Hertz, Budget, Ruby Tuesday, Candy Bouquet, Howard Johnson, Ramada, Hilton, Starbucks, Subway. 

Παράλληλα, υπάρχουν πολλές ευρωπαϊκές εταιρείες, όπως οι IKEA, Intersport, Mango, Zara, Lacoste, Nike, Adidas, H&M, Brico-stores, Body Shop, Mark & Spenser, Sephora κλπ.

 Δ.1.5. ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ ΑΜΕΣΗΣ ΠΡΟΩΘΗΣΗΣ (DIRECT MARKETING) 
Οι υπηρεσίες άμεσης προώθησης (telemarketing, fax-marketing και direct marketing) είναι γνωστές στην Ρουμανία. Η Ρουμανική Ενωση εταιρειών άμεσου μάρκετινγκ ‘The Romanian Marketing Association’  (ARMAD), η οποία αποτελεί μέλος της Ευρωπαϊκής Ομοσπονδίας ‘European Direct Marketing Association’ (FEDMA), διαθέτει 30 μέλη, που δραστηριοποιούνται στον εν λόγω τομέα και προσφέρουν λύσεις σε εταιρείες που χρειάζονται τις υπηρεσίες τους.

Υπάρχει, βεβαίως, σχετική ρουμανική νομοθεσία περί «άμεσου μάρκετινγκ», η οποία είναι εναρμονισμένη με την κοινοτική νομοθεσία και αρκετά αυστηρή, αναφορικά με την προστασία των προσωπικών δεδομένων του καταναλωτή. Η κοινοτική νομοθεσία 97.7/EC προβλέπει, όπως προαναφέραμε ένα αυστηρό καθεστώς για την προστασία των προσωπικών δεδομένων και την χρήση αυτών. Ειδικότερα, προβλέπει έναν αριθμό υποχρεώσεων για τις εταιρείες που ασχολούνται με το άμεσο μάρκετινγκ: 

Σχετική είναι η ιστοσελίδα:http://ec.europa.eu/consumers/cons_int/safe_shop/index_en.htm
H από απόσταση πώληση ‘πόρτα-πόρτα’

Βάσει της οδηγίας 85/577/CE, η οποία αφορά στην έρευνα αγοράς και διανομή εντύπων πόρτα-πόρτα και στην προστασία των καταναλωτών, προβλέπεται, μεταξύ άλλων, ότι, πριν την υπογραφή ενός συμβολαίου ‘direct marketing’, είναι υποχρεωτική η πληροφόρηση του πελάτη εκ μέρους του πωλητή σχετικά με την επωνυμία της εταιρείας αλλά και η παροχή οποιωνδήποτε άλλων πληροφοριών που ζητηθούν για τον προμηθευτή, τις τιμές, την περίοδο διάρκειας κλπ. Πάντως, οι καταναλωτές έχουν δικαίωμα επιστροφής των προϊόντων, χωρίς καμία αιτιολογία σε διάστημα 7 ημερών καθώς και δικαίωμα συμψηφισμού για ελαττωματικά προϊόντα. 

Για περισσότερες πληροφορίες, η σχετική ιστοσελίδα είναι:
http://ec.europa.eu/consumers/cons_int/safe_shop/index_en.htm
Η από απόσταση πώληση χρηματοδοτικών υπηρεσιών

Η από απόσταση πώληση χρηματοδοτικών υπηρεσιών ρυθμίζεται από την οδηγία 2002/65/EC, με την οποία είναι εναρμονισμένη η ρουμανική νομοθεσία. Η εν λόγω νομοθεσία προστατεύει τον καταναλωτή, εξασφαλίζοντάς του ότι προστατεύεται από τους παράνομους προμηθευτές (providers). 

Για περισσότερες πληροφορίες στην ιστοσελίδα:
http://ec.europa.eu/consumers/cons_int/fina_serv/index_en.htm

Το άμεσο μάρκετινγ μέσω ‘Internet’ ρυθμίζεται από την κοινοτική οδηγία ‘The e-commerce Directive (2000/31/EC), η οποία καθορίζει ορισμένες ειδικές υποχρεώσεις, που απαιτούνται για την  εν λόγω δραστηριότητα. Οι προωθητικές προσφορές δεν θα πρέπει να παραπλανούν τον καταναλωτή, ενώ οι πληροφορίες πρέπει να είναι εύληπτες και προσιτές για αυτόν. H οδηγία, επίσης, προβλέπει ότι ως προς το μάρκετινγκ μέσω e-mail πρέπει να είναι ξεκάθαρο ποιος είναι ο αποδέκτης, ενώ ο εγχώριος καταναλωτής έχει δικαίωμα να γνωρίζει άμεσα αν είναι εγγεγραμμένος στο εθνικό δίκτυο ηλεκτρονικών δεδομένων.   
Για περισσότερες πληροφορίες, η σχετική ιστοσελίδα είναι:
http://ec.europa.eu/internal_market/e-commerce/index_en.htm

 Δ.1.6. ΚΡΑΤΙΚΕΣ ΠΡΟΜΗΘΕΙΕΣ 
Σύμφωνα με την σχετική νομοθεσία, επιτρέπεται στις ξένες επιχειρήσεις να συμμετέχουν σε δημόσιες προμήθειες. Η ρουμανική κυβέρνηση υιοθέτησε σχετικό διάταγμα, με τον χαρακτήρα του επείγοντος (υπ’αριθμ. 34/2006 έκτακτο κυβερνητικό διάταγμα), προκειμένου να εναρμονισθεί με την κοινοτική νομοθεσία. Το διάταγμα αυτό, εν συνεχεία, τροποποιήθηκε πολλές φορές, ενώ σε πρόσφατη τροποποίησή του, τέθηκαν πιο σύντομες προθεσμίες διαμαρτυρίας και προσφυγής στο πλαίσιο της διαδικασίας διαγωνισμού για κρατικές προμήθειες. Παράλληλα, η κυβέρνηση διαθέτει ηλεκτρονικό σύστημα  κρατικών προμηθειών, με σκοπό την διασφάλιση της διαφάνειας των διαδικασιών.

Με κυβερνητική απόφαση του Μαρτίου 2010, οι δημόσιες υπηρεσίες υποχρεούνται να χρησιμοποιούν το ηλεκτρονικό σύστημα κρατικών προμηθειών σε ποσοστό 40% του συνόλου, αποφεύγοντας τις απ’ ευθείας αναθέσεις.

Υπάρχουν δύο κοινοτικές οδηγίες για τις κρατικές προμήθειες, με τις οποίες έχει εναρμονιστεί η ρουμανική νομοθεσία: 

- οδηγία 2004/18, η οποία αφορά δημόσια έργα, υπηρεσίες και προμήθειες συμβολαίων

- οδηγία  2004/17, η οποία αφορά στις διαδικασίες  σχετικά με τους τομείς δημόσιας ωφέλειας, όπως ύδρευσης, ενέργειας, μεταφορών  και ταχυδρομείων.

Για περισσότερες πληροφορίες αναφορικά με τις κρατικές προμήθειες στην Ρουμανία, η σχετική ιστοσελίδα είναι: http://www.e-licitatie.ro
 Δ.1.7. ΤΑ ΔΙΚΤΥΑ ΔΙΑΝΟΜΗΣ ΣΤΗΝ ΡΟΥΜΑΝΙΑ 
Το σύστημα διανομής καταναλωτικών προϊόντων στην Ρουμανία παρουσίασε σημαντικές αλλαγές μετά την μετάβαση της οικονομίας από την σχεδιαζόμενη στην οικονομία της αγοράς. Τα πρώτα σούπερ-μάρκετ δυτικού τύπου, εμφανίσθηκαν στην ρουμανική αγορά  μετά το 1990, με περιορισμένες αρχικώς επιφάνειες και απευθύνονταν κυρίως στους καταναλωτές υψηλών εισοδημάτων. 

Ωστόσο, σήμερα, το μοντέρνο εμπόριο των μεγάλων αλυσίδων καταστημάτων αντιπροσωπεύει το 53% της λιανικής πώλησης και στις αστικές περιοχές το 75%. Τα δίκτυα διανομής αναπτύχθηκαν ξαφνικά και έτσι ενώ ορισμένοι τομείς παρουσιάζουν ανεπτυγμένα δίκτυα διανομής, σε άλλους βρίσκονται σε πρωτογενή μορφή. Κυρίως στις μεγάλες πόλεις όπως Βουκουρέστι, Κωνστάντζα, Cluj-Napoca, Craiova, Τιμισοάρα και Ιάσιο έχουν δημιουργηθεί καλά οργανωμένα κανάλια διανομής στον τομέα της λιανικής πώλησης, μεγάλα εμπορικά καταστήματα και εμπορικά κέντρα, ενώ η ανάπτυξή τους συντελείται με ταχείς ρυθμούς. 

Σημειώνεται, δε, ότι στην ρουμανική αγορά έχουν κάνει την εμφάνισή τους μεγάλες ξένες αλυσίδες καταστημάτων, δραστηριοποιούμενες σε διάφορους τομείς π.χ. ηλεκτρικών συσκευών, οικιακού εξοπλισμού (Brico stores, IKEA), καλλυντικών (Body Shop, Sephora, Douglas), αθλητικών ειδών (Intersport), κινητών – τηλεπικοινωνιών (Vodaphone, Orange, Germanos), φαρμακευτικών ειδών (Sensi Blu), τροφίμων (Metro, Selgros, Kaufland, Carrefour, Cora, Mega Image(Delhaize Group), Auchan, Artima, Lidl.). Γενικά, παρατηρούμε ότι οι μεγάλες αλυσίδες καταστημάτων διαθέτουν σήμερα στην Ρουμανία 1000 σημεία πώλησης, ενώ ο αριθμός ολοένα και αυξάνεται. Ιδιαίτερα στον τομέα των φαρμακευτικών προϊόντων, 7 αλυσίδες φαρμακείων διαθέτουν περίπου 1.200 σημεία πώλησης που αντιπροσωπεύουν το 20% του συνολικού αριθμού των φαρμακείων, ο οποίος ανέρχεται σε περίπου 5.500 – 6.000. Αναφορικά με τον τομέα των ειδικών καναλιών διανομής, όπως τα καλλυντικά,  η εταιρεία SEPHORA διαθέτει 27 καταστήματα, η Marrionaud 27 και η Douglas έχει 15. Υφίστανται ακόμη και άλλες εγχώριες αλυσίδες όπως η Madison και η Beaulik, με μεγάλο αριθμό καταστημάτων.

Οι παραδοσιακές μορφές λιανικής πώλησης (περίπτερα και ανοιχτές αγορές) διακινούν πολλά προϊόντα πλην τροφίμων αν και, παρά το γεγονός ότι κατέχουν σημαντικό μερίδιο αγοράς, χάνουν συνεχώς έδαφος, προς όφελος των μοντέρνων καναλιών διανομής. 

Ως παραδοσιακές μορφές πώλησης θεωρούνται τα εξής:

Περίπτερα, τα οποία προσφέρουν στον καταναλωτή διάφορα προϊόντα, κυρίως τρόφιμα και ανταγωνίζονται τα μαγαζιά  της γειτονιάς λόγω της κοντινής απόστασης αλλά και του ότι είναι ανοιχτά όλο το 24ωρο. Τα περίπτερα είναι πολυάριθμα στους δρόμους.

Καταστήματα της γειτονιάς: Μετά την ιδιωτικοποίησή τους, έγινε προσπάθεια βελτίωσης της ποικιλίας προϊόντων που διαθέτουν, αλλά η γκάμα τους παραμένει περιορισμένη. Οι ιδιοκτήτες τους  κατέχουν συνήθως πολλά καταστήματα, τα οποία καταλαμβάνουν μεγάλο μερίδιο της αγοράς.

Οι ανοιχτές αγορές  προσφέρουν κυρίως τρόφιμα και άλλα καταναλωτικά προϊόντα. Οι ανοιχτές αγορές, οι αγορές χονδρεμπορίου, ημι-χονδρεμπορίου και οι ειδικές αγορές (ενδύματα, τρόφιμα, ηλεκτρονικά) είναι συνήθως εγκατεστημένες στην περιφέρεια, στα περίχωρα μεγάλων πόλεων και προσφέρουν στους καταναλωτές ποικιλία προϊόντων χαμηλής κυρίως τιμής. 
Τομέας λιανικής πώλησης τροφίμων

Είναι γεγονός ότι στο σύνολο της χώρας οι μεγάλες αλυσίδες δεν καλύπτουν ακόμη το 70%, όπως στις άλλες δυτικοευρωπαϊκές χώρες. Ωστόσο, το μερίδιό τους (53%) συνεχώς αυξάνεται και αναμένεται σε λίγα χρόνια να αποκτήσουν ακόμη υψηλότερο ποσοστό. Παρατηρούμε, επίσης, ότι σε μερικές κατηγορίες προϊόντων, π.χ. στα φρούτα και λαχανικά, το ποσοστό των ανοιχτών και λαϊκών αγορών είναι υψηλότερο από αυτό των μεγάλων αλυσίδων καταστημάτων.

Παρά την οικονομική κρίση, πολλές αλυσίδες καταστημάτων τροφίμων συνέχισαν να επενδύουν στην επέκτασή τους και πολλές από αυτές εγκατέστησαν καθεστώς e-commerce προς διευκόλυνση των πελατών τους. Παράλληλα, λόγω της ενδυνάμωσης των καταστημάτων της γειτονιάς με συχνότερες αγορές του καταναλωτή, μερικές αλυσίδες καταστημάτων όπως οι Carrefour και Metro, έδωσαν το δικαίωμα σε τοπικούς επενδυτές να χρησιμοποιήσουν την μορφή ‘franchising’. To 2012 οι αλυσίδες καταστημάτων CARREFOUR και METRO υποχώρησαν έναντι της γερμανικής KAUFLAND, η οποία κατέλαβε την πρώτη θέση με βάση τον κύκλο εργασιών της.
Τα πρώτα σούπερ-μάρκετ δυτικού τύπου εμφανίσθηκαν στην ρουμανική αγορά μετά το 1990, με περιορισμένες αρχικά επιφάνειες και απευθύνονταν κυρίως στους καταναλωτές υψηλών εισοδημάτων. Προς το παρόν, όλα είναι ευνοϊκά για την ανάπτυξη των νέων μεγάλων αλυσίδων καταστημάτων (ευνοϊκότερο πολιτικό και οικονομικό κλίμα για την προσέλκυση επενδύσεων, αύξηση των μέσων εισοδημάτων του Ρουμάνου καταναλωτή κ.α.). Μετά το 2000, παρατηρήθηκε μία μεγάλη ανάπτυξη των αλυσίδων στην Ρουμανία. Εισήλθαν στην ρουμανική αγορά τα καταστήματα Cash and Carry, Metro, Selgros, καθώς και άλλες μεγάλες αλυσίδες όπως Carrefour, Kaufland, Auchan (η οποία πρόσφατα εξαγόρασε τα σουπερ-μάρκετ Real), Mega Image (τα οποία εξαγόρασε ο όμιλος Delhaize Group), Lindl, Cora  κ.λ.π.

Οι μεγάλες δυτικοευρωπαϊκές αλυσίδες επέβαλαν, επίσης, και έναν διαφορετικό τρόπο εργασίας, αφού για κάθε είσοδο ενός κωδικού προϊόντος απαιτούνται δικαιώματα εισόδου ‘entrance fee’, το ύψος των οποίων εξαρτάται από κάθε σουπερμάρκετ, όπως και από τον αριθμό των καταστημάτων που διαθέτει η κάθε αλυσίδα. Ετσι, η είσοδος ενός προϊόντος πραγματοποιείται μετά από καταβολή «entrance fee» καθώς και επιπλέον ποσού για κάθε κατάστημα της συγκεκριμένης αλυσίδας.

Εκτός όμως από τα δικαιώματα εισόδου σε ένα σουπερμάρκετ απαιτείται και η στήριξη του προϊόντος εντός του καταστήματος, ήτοι γευσιγνωσίες, δειγματισμός, διαφήμιση. Εκείνο που είναι σημαντικό είναι η θέση του προϊόντος να είναι στο επίπεδο του ματιού του καταναλωτή. Αν δεν στηριχθεί, αυτό κατεβαίνει σε άλλο επίπεδο στο ράφι και μπορεί να κατέβει στο τελευταίο επίπεδο και μετά να εξέλθει από το ράφι.

Επόμενος στόχος των εταιρειών του κλάδου στην Ρουμανία, αποτελεί η επέκταση των δικτύων διανομής στην επαρχία. Ωστόσο, η επέκταση απαιτεί μεγάλες επενδύσεις ιδιαίτερα στον τομέα ‘logistics’, πράγμα που ευνοεί τις περιφερειακές επιχειρήσεις. Προς το παρόν, οι μητρικές των αλυσίδων ελέγχουν την ρευστότητα στην χώρα τους και είναι περισσότερο προσεκτικές σε νέες επεκτάσεις στην ρουμανική αγορά.

Πρόσφατες εξελίξεις στην διανομή τροφίμων στην Ρουμανία 

Μετά την οικονομική κρίση, η οποία έγινε αισθητή στην Ρουμανία κατά την περίοδο 2009 – 2010, ο κύκλος εργασιών των αλυσίδων καταστημάτων τροφίμων, παρουσίασε μικρή αύξηση το 2011, ενώ το 2012 και 2013, σημείωσε αύξηση 9,3% και 6,1%, αντίστοιχα. Παρόλα αυτά, η οικονομική κρίση είχε αρνητικό αποτέλεσμα στην αγοραστική δύναμη του ρουμάνου καταναλωτή, υπό την έννοια ότι κατέστη περισσότερο προσεκτικός στην διαχείριση του προϋπολογισμού του, δίδοντας προβάδισμα στην ικανοποίηση των στενότερων τρεχουσών αναγκών του, περιορίζοντας συγχρόνως την υπερκατανάλωση τροφίμων και απομακρυνόμενος από την αρχή του «αναλίσκειν τα πάντα».

Αυτή η νέα προσέγγιση οδήγησε σε μία διευρυμένη αγορά τροφίμων και σε αυξημένη επισκεψιμότητα των καταστημάτων της γειτονιάς, τα οποία διαθέτουν πλέον προϊόντα σύμφωνα με τις νέες ανάγκες του καταναλωτή, επιτρέποντας του καλύτερη διαχείριση του χρόνου και των χρημάτων του. Από την πλευρά τους, οι έμποροι υποχρεώθηκαν να προβούν σε περισσότερες προωθητικές προσφορές, που κατέστησαν, πλέον, σύνηθες φαινόμενο. Η πίεση στις τιμές δημιούργησε το φαινόμενο της αύξησης των ‘λευκών προϊόντων’, που αποτελούν πλέον το 17% των τροφίμων και το 12% των προϊόντων ευρείας κατανάλωσης. Η εξέλιξη αυτή είχε σαν αποτέλεσμα το σύγχρονο εμπόριο, το οποίο στις αρχές της χιλιετίας ήταν σχεδόν ανύπαρκτο, να καλύπτει σήμερα το 53% του λιανικού εμπορίου και στο επίπεδο του κέντρου των πόλεων το 75%. Παρατηρούμε, επίσης, ότι η εν γένει εξέλιξη των καταστημάτων της γειτονιάς δεν επηρεάσθηκε από την κρίση, αφού 274 νέα σημεία πώλησης εγκαινιάσθηκαν κατά την διάρκεια του 2013.

Η σημαντική αυτή αύξηση των καταστημάτων της γειτονιάς, που έχουν το πλεονέκτημα των διαθεσίμων προϊόντων και της γειτνίασης, οδήγησε τις μεγάλες αλυσίδες καταστημάτων (πχ   Metro, Auchan) να προχωρήσουν σε ‘franchising’, προκειμένου να ανταγωνιστούν τα παραδοσιακά μαγαζιά τροφίμων. Οι γαλλικές αλυσίδες καταστημάτων AUCHAN, CARREFOUR και CORA έφθασαν σήμερα να κατέχουν μεγάλο μερίδιο του σύγχρονου εμπορίου λιανικής πώλησης τροφίμων. Επιπλέον, τα καταστήματα ‘discount’, μετά την ανάπτυξη του LIDL (παρουσία του από το 2010), έφθασαν να κατέχουν το 10% του σύγχρονου λιανεμπορίου τροφίμων. Εξετάζοντας τις μεγαλύτερες αλυσίδες τροφίμων στην Ρουμανία, παρατηρούμε ότι την πρώτη θέση κατέχει η γερμανική Kaufland και ακολουθούν η CARREFOUR και η METRO.

Τα Εμπορικά Κέντρα στην Ρουμανία
Η επέκταση των εμπορικών κέντρων δεν φαίνεται ότι θα σταματήσει τα επόμενα χρόνια. Υπάρχει, προς το παρόν τουλάχιστον, ανταγωνισμός μεταξύ των ‘developpers’ για την απόκτηση των προϊόντων μάρκας και επωνύμων ευρωπαϊκών και αμερικανικών προϊόντων. Οι τιμές των εμπορικών χώρων στην Ρουμανία σήμερα είναι αρκετά υψηλές και ιδιαίτερα στο Βουκουρέστι, όπου και το εμπορικό κέντρο της χώρας. Τα κυριότερα εμπορικά κέντρα στο Βουκουρέστι είναι τα ακόλουθα:  Mall Βaneasa,  AFI Palace Cotroceni,  Mall Vitan, Mall Sun Plaza, Promenade Mall, Mall Plaza Romania, Jollie Ville κ.α.

Το κύμα αυτό ανεγέρσεως νέων εμπορικών κέντρων στην Ρουμανία παραστηρείται και στην περιφέρεια ιδιαίτερα στο Ιάσιο (Julius Mall), την Timisoara, (Julius Mall Timisoara) και στην Κωνστάντσα.

Στην Ρουμανία  τα εμπορικά κέντρα είναι πιο επιτυχημένα από τα καταστήματα της γειτονιάς και ο ρουμάνος καταναλωτής αρέσκεται να ακολουθεί τον αμερικανικό και δυτικοευρωπαίκό τρόπο ζωής, αφού συνδυάζει τις αγορές με την διασκέδαση και άλλες δραστηριότητες.

 Δ.1.8. Η ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ – ΠΡΟΤΥΠΑ 
Σύμφωνα με τα επίσημα στατιστικά στοιχεία, ο πληθυσμός της Ρουμανίας συνεχώς μειώνεται, φθάνοντας τα 20 εκατ. περίπου. Αποτελεί, δε,  την δεύτερη αγορά των ανατολικών χωρών μετά την Πολωνία. Τα ρουμανικά νοικοκυριά είναι ετερογενή και έχουν σαν συνήθεια να καταναλώνουν περισσότερο από ό,τι αποταμιεύουν. Στο τέλος του 2012, η μέση μηνιαία κατανάλωση ενός ρουμανικού νοικοκυριού ανερχόταν, σύμφωνα με το Εθνικό Ινστιτούτο Στατιστικής (INS) σε 2.296 Λέι, ήτοι περίπου 518 ευρώ, ενώ ο μέσος όρος εσόδων σε 2.563 Λέι, ήτοι 578 ευρώ. Ο μέσος όρος μηνιαίας δαπάνης κάθε ρουμάνου ανέρχεται σε 803 Λέι(περίπου 180 ευρώ). Διαπιστώνουμε, επίσης, ότι κάθε ρουμανικό νοικοκυριό ξοδεύει περίπου 40% στον τομέα τροφίμων και μη αλκοολούχων ποτών.

Διαχωρισμός πληθυσμού ανά τύπο νοικοκυριού- Ανισότητες
Εκείνο που χαρακτηρίζει σήμερα το ρουμανικό καταναλωτικό κοινό είναι ότι, αν και πρόκειται για τη δεύτερη μεγαλύτερη αγορά στην κεντρική και ανατολική Ευρώπη μετά την Πολωνία, υπάρχουν μεγάλες ανισότητες μεταξύ πλουσίων και φτωχών. Συγκεκριμένα, το 10% των πλέον πλουσίων διαθέτουν το 30% της οικονομίας της χώρας, ενώ το 10% των φτωχών έχουν μόνο το 3%. Επιπλέον, καταγράφονται σημαντικές διαφορές μεταξύ των 8 περιφερειών της χώρας, τόσο σε επίπεδο κατά κεφαλήν ΑΕΠ, όσο και σε επίπεδο συνθηκών ζωής. Επίσης, υπάρχει μία σημαντική διαφορά μεταξύ των εισοδημάτων της πρωτεύουσας και της περιφέρειας. Για παράδειγμα, ένας ‘manager’ στο Βουκουρέστι κερδίζει από 1.000 έως 1.500 ευρώ (και ακόμη περισσότερο αν κατέχει θέση ευθύνης), ενώ στην περιφέρεια ο μισθός μπορεί να κυμαίνεται από 700 έως 1.200 ευρώ. Παράλληλα, πρέπει να επισημάνουμε ότι ένα μεγάλο ποσοστό ζει στην επαρχία, ήτοι 45%, που αποτελεί το υψηλότερο ποσοστό μεταξύ των κρατών μελών της Ε.Ε., ενώ ο πληθυσμός αυτός δεν έχει υψηλή εκπαίδευση.

Διάρθρωση της κατανάλωσης στα ρουμανικά νοικοκυριά

Νοικοκυριά στην επαρχία



Νοικοκυριά στα αστικά κέντρα

-Τρόφιμα και ποτά     

 
21%

-Τρόφιμα


21%

-Ίδια παραγωγή τροφίμων
 
31%

-Υπηρεσίες  


22%

-Υπηρεσίες


 
13%

-Αγαθά πλην τροφίμων
21,3%

-Αγαθά πλην τροφίμων 

 19%

-Φόροι-υποχρεώσεις        
21%

-Φόροι και υποχρεώσεις 

   9%

-Ίδια παραγωγή

   7%

Τα ανωτέρω στοιχεία αντικατοπτρίζουν τις μεγάλες ανισότητες του καταναλωτικού κοινού και ιδιαίτερα της μεσαίας τάξης των νέων, οι οποίοι διαμένουν στα αστικά κέντρα και εργάζονται στον ιδιωτικό τομέα. Η νέα αυτή δημιουργούμενη μεσαία τάξη ενστερνίζεται τις αξίες και τις συνήθειες των Δυτικοευρωπαίων, με αποτέλεσμα να οδηγείται σε υπερκατανάλωση. Μετά την είσοδο της Ρουμανίας στην Ε.Ε., δημιουργήθηκε μία νέα κουλτούρα για κατανάλωση στηριζόμενη στην βελτίωση των συνθηκών ζωής. Εν τούτοις, παρα την οικονομική κρίση, η οποία επηρέασε την κατανάλωση, πολλές μελέτες δείχνουν ότι το καταναλωτικό κοινό παραμένει προσηλωμένο στα επώνυμα προϊόντα, αφού ο ρουμάνος καταναλωτής νιώθει την ανάγκη να επιδείξει την κοινωνική του θέση αγοράζοντας προϊόντα μάρκας. Το Βουκουρέστι έχει περίπου 2 εκατ. κατοίκους, εκ των οποίων ένα μεγάλο μέρος διαθέτει εισοδήματα αντίστοιχα με αυτά άλλων δυτικοευρωπαϊκών χωρών.
Συνήθειες καταναλωτή: Η αύξηση του οικογενειακού εισοδήματος άλλαξε επίσης τις συνήθειες του Ρουμάνου καταναλωτή, ο οποίος, παρά την σκληρή οικονομική λιτότητα και τις δυσχέρειες στην κατανάλωση και τον περιορισμό του διαθεσίμου εισοδήματος χαρακτηρίζεται κυρίως από την ροπή του προς την κατανάλωση και ιδίως προς τα προϊόντα μάρκας. Είναι χαρακτηριστική η υπερκατανάλωση και η έλλειψη της προθυμίας του για αποταμίευση. Επιπλέον, παρατηρείται αύξηση της τάσης κανανάλωσης προϊόντων πολυτελείας, καθώς με αυτόν τον τρόπο επιδεικνύεται η άνοδος του κοινωνικού επιπέδου του καταναλωτή.

Από την εξέταση της κατανάλωσης οικογένειας χαμηλών και υψηλών εισοδημάτων, συμπεραίνουμε τα ακόλουθα:

Η οικογένεια χαμηλού εισοδήματος ξοδεύει περισσότερο για τρόφιμα (52%) και λιγότερα για υπηρεσίες (13%). 

Η οικογένεια υψηλού εισοδήματος ξοδεύει περισσότερα για υπηρεσίες (22%) και αγαθά πλήν τροφίμων (22%), ήτοι σύνολο 44% και λιγότερο για τρόφιμα.

Δ.2. ΣΥΜΒΟΥΛΕΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΠΙΤΥΧΗ ΠΡΟΣΒΑΣΗ ΣΤΗΝ ΑΓΟΡΑ

Οι ενδιαφερόμενες επιχειρήσεις πρέπει να  λαμβάνουν υπ’ όψιν τους τα εξής: 

Δ.2.1. ΤΟ ΠΡΟΒΛHΜΑ ΤΗΣ ΑΠΟΠΛΗΡΩΜΗΣ ΤΩΝ ΠΡΟΙΟΝΤΩΝ 
Οι ελληνικές επιχειρήσεις πρέπει να αναζητήσουν τον κατάλληλο τρόπο καταβολής των οφειλόμενων ποσών στις οριζόμενες ημερομηνίες. Παρά το γεγονός ότι οι Ρουμάνοι είναι έτοιμοι να αγοράσουν ελληνικά προϊόντα, λόγω καλής ποιότητας, το θέμα είναι η είσπραξη των εξαγόμενων τιμολογίων. Ενδείκνυται από τους Έλληνες εξαγωγής η εξασφάλισή τους π.χ. μέσω εγγυητικών επιστολών, μέσω εγγυημένης πίστωσης ή άλλων μεθόδων. Στην χώρα δραστηριοποιούνται πολλές εταιρείες ελέγχου φερεγγυότητας επιχειρήσεων, ελληνικών συμφερόντων τράπεζες, καθώς και το Διμερές Επιμελητήριο, ελληνικών συμφερόντων εταιρείες και το Γραφείο μας, από τα οποία είναι δυνατή η άντληση πληροφόρησης σχετικά με την φερεγγυότητα ρουμανικών επιχειρήσεων και την εξασφάλιση των συναλλαγών τους. 

Η καλύτερη μέθοδος για εξασφάλιση των χρημάτων είναι η μέθοδος ‘confirmed irrevocable letter of credit’ αλλά δεν αποτελεί την πλέον ανταγωνιστική. Ακολουθεί η μέθοδος L/C, που αποτελεί υποχρέωση πίστωσης του αγοραστή και η μέθοδος ‘Cash again documents’ η οποία όμως μπορεί να αποτελέσει κίνδυνο για τον εξαγωγέα. Ετσι κάθε εξαγωγέας θα πρέπει να εξετάσει δεδομένα, όπως ο κίνδυνος, η μαρόχρονη γνωριμία, το trust στον άθρωπο και την εταιρεία κ.λ.π.. Οι τράπεζες ελληνικών συμφερόντων δύνανται να δώσουν οποιαδήποτε πληροφορίες για ένα ρουμάνο εισαγωγέα.

Δ.2.2. ΙΔΙΑΙΤΕΡΗ ΣΗΜΑΣΙΑ ΕΧΕΙ Η ΤΟΠΟΘΕΤΗΣΗ ΙΚΑΝΩΝ ΣΤΕΛΕΧΩΝ ΑΠΟ ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ 
Με εξειδικευμένη εμπειρία και γνώση της τοπικής αγοράς και νοοτροπίας και η προσεκτική επιλογή Ρουμάνου συνεργάτη – εισαγωγέα- αντιπροσώπου για προώθηση προϊόντων. Τα στελέχη αυτά μπορούν να αναλάβουν την εκπαίδευση άλλων στελεχών στη Ρουμανία. Σε περιπτώσεις επενδυτικής παρουσίας με μόνιμη εγκατάσταση στην Ρουμανία, προτεραιότητα ιδιαίτερης σημασίας αποτελεί  η τοποθέτηση Έλληνα διευθύνοντος συμβούλου, με εμπειρία, ειδικές γνώσεις των δομών της αγοράς και κατανόηση της συναλλακτικής και  καταναλωτικής εγχώριας νοοτροπίας. Το επίπεδο αμοιβών του επικεφαλής είναι συνήθως ευθυγραμμισμένο με τις αποδοχές υψηλόμισθων managers της ελληνικής αγοράς εργασίας, διότι το στέλεχος αναμένεται να αναλάβει τη λειτουργία της εταιρείας, να έχει την ευθύνη της πρόσληψης, αλλά και της επίπονης διαδικασίας εκπαίδευσης του εγχώριου εργατικού δυναμικού. 

Πληροφορίες σχετικά με την εξεύρεση κατάλληλου προσωπικού μπορούν να αναζητηθούν, είτε μέσω εξειδικευμένων εταιρειών διαχείρισης ανθρωπίνων πόρων, είτε από το Γραφείο μας. Στην περίπτωση επιλογής πολίτη της Ρουμανίας ως έμμισθου άμεσου συνεργάτη της ελληνικής επιχείρησης, απαιτείται η διασφάλιση της αξιοπιστίας του. Είναι γνωστό ότι οι Ρουμάνοι συνεργάτες, οι οποίοι αντιλαμβάνονται τα Διεθνή λογιστικά πρότυπα, τις Διεθνείς πρακτικές είναι περιορισμένοι σε αριθμό. Η επιλογή του Ρουμάνου συνεργάτη πρέπει να είναι ιδιαίτερα προσεκτική π.χ. η απόκτηση πιστοποιητικών πρέπει να γίνει από τον ίδιο επιχειρηματία ή από πρόσωπο απολύτου εμπιστοσύνης προς αποφυγή προβλημάτων αντιγραφής προϊόντων. 

Δ.2.3. ΠΡΟΣΕΚΤΙKΗ ΔΙΕΡΕΥΝΗΣΗ ΤΗΣ ΑΓΟΡΑΣ, ΤΟΥ ΜΕΓΕΘΟΥΣ ΤΗΣ ΚΑΙ ΤΩΝ ΚΑΝΑΛΙΩΝ ΔΙΑΝΟΜΗΣ – ΕΝΔΥΝΑΜΩΣΗ ΣΤΗΝ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ 
Ενδείκνυται η προσεκτική διερεύνηση της αγοράς , του μεγέθους της, των καναλιών διανομής και των συνεργατών ή αντιπροσώπων για την προώθηση προϊόντων στην ρουμανική αγορά ή την ανάληψη πρωτοβουλίας επένδυσης στην Ρουμανία. Είναι σκόπιμη, αρχικά, η δημιουργία απλής μικρής μορφής διάρθρωσης και δομής επιχείρησης στην Ρουμανία,  με outsourcing παράλληλα υπηρεσιών, που αφορούν νομικές, φορολογικές και άλλες υπηρεσίες, καθώς και υπηρεσίες πληροφορικής. Ιδιαίτερα στα λογιστικά γραφεία, λόγω συχνών και μακροχρόνιων ελέγχων των υπηρεσιών της Εφορίας.

 Θα πρέπει να εξετασθεί προκαταβολικά, το μέγεθος της αγοράς, οι μεγάλες απαιτούμενες ποσότητες και η δυνατότητα συνεχούς και σταθερής προμήθειας και τα επιχειρηματικά σχέδια θα πρέπει να είναι καταλλήλως προσαρμοσμένα. 

Η εκκίνηση δραστηριότητας συνήθως είναιτο Βουκουρέστι, όπου από τα 20 εκατομμύρια του συνολικού πληθυσμού, συγκεντρώνονται 2 περίπου εκατομμύρια. Δεν πρέπει όμως να παραβλέπεται  η περιφέρεια και πόλεις, όπως Κωνστάντζα, Τιμισοάρα,Cluj, Ιάσιο,Κραϊόβα, οπότε θα πρέπει να λαμβάνονται υπ’ όψιν και οι δυσκολίες που παρουσιάζει το οδικό δίκτυο.  
Ειδικότερα στην αρχή θα πρέπει να εξετασθεί το ενδεχόμενο α) υπογραφής ενός συμβολαίου διακίνησης εμπορευμάτων, με ρουμάνο εταίρο, όπου το κόστος και οι κίνδυνοι είναι περιορισμένοι και θα βοηθήσει την επιχείρηση να γνωρίσει καλλίτερα την ρουμανική αγορά. β) υπογραφής συμβολαίου ενός εμπορικού αντιπρόσωπου, ο οποίος μπορεί να προσφέρει μία καλή διερεύνηση της αγοράς και τους δυνητικούς πελάτες  γ) κατά την σύνταξη συμβολαίου και κατά την διάρκεια διαπραγματεύσεων με ένα δυνητικό εταίρο, απαιτείται προσοχή στους όρους που θα συμπεριληφθούν στο συμβόλαιο δ) χορήγησης της αποκλειστικότητας μετά από δοκιμαστική περίοδο και εφόσον τηρούνται οι ποσότητες που αναμένεται ή είναι ο  στόχος να πωληθούν.

Δ.2.4. ΠΡΟΣΩΠΙΚΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ, ΓΝΩΣΗ ΤΗΣ ΕΓΧΩΡΙΑΣ ΝΟΟΤΡΟΠΙΑΣ 
Απαραίτητη κρίνεται η γνώση της νοοτροπίας του Ρουμάνου  επιχειρηματία. Πιο συγκεκριμένα, θα πρέπει να δημιουργηθούν  προσωπικές σχέσεις μαζί τους. Ενα ειδικό χαρακτηριστικό της φιλοσοφίας του Ρουμάνου επιχειρηματία στηρίζεται στις προσωπικές σχέσεις, οι οποίες πολλές φορές εκτιμούνται από τον Ρουμάνο μέλλοντα συνεργάτη, Πολλές φορές οι κοινωνικές, προσωπικές και επαγγελματικές σχέσεις συγχέονται.

Η Ρουμανία είναι μία χώρα γεωγραφικά κοντινή, ορθόδοξη  και λατινικής νοοτροπίας, όπου η προσωπική σχέση και η οικοδόμηση εμπιστοσύνης είναι σημαντικό στοιχείο. Στην καθημερινή  ζωή, οι Ρουμάνοι συνεργάτες εκτιμούν το ενδιαφέρον των ξένων για τη προσωπική τους ζωή, την οικογένειά τους, και το ενδιαφέρον για τον Ρουμανικό πολιτισμό, καθώς και την προσπάθεια ομιλίας λίγων λέξεων στα Ρουμανικά. Οι συζητήσεις διεξάγονται στην αγγλική γλώσσα και πολλές φορές στην Ρουμανική με διερμηνέα. Πολλές φορές ενδείκνυται να έχουμε μαζί μας και διερμηνέα. Η απλή ανταλλαγή επιστολών και διαφημιστικών εντύπων δεν είναι δυνατόν να αντικαταστήσει την αμεσότητα της προσωπική επαφής. Στις προκαθορισμένες συναντήσεις με δημόσιες υπηρεσίες για διευθέτηση θεμάτων αδειοδοτήσεων, παραλαβής διοικητικών εγγράφων και συλλογής λοιπών πληροφοριών, οι Έλληνες συναλλασσόμενοι πρέπει να τηρούν τα ωράρια χωρίς καθυστερήσεις και υπεροπτική συμπεριφορά. 

Δ.2.5.  Η ΑΞΙΑ ΤΩΝ ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΩΝ ΓΕΥΜΑΤΩΝ  

Η αξία των επαγγελματικών γευμάτων έχει ιδιαίτερη σημασία στην Ρουμανία, όπως ακριβώς και στις άλλες δυτικοευρωπαϊκές χώρες. Οι επαγγελματικές και προσωπικές σχέσεις συγχέονται πολλές φορές. Εάν η επιχειρηματική συνάντηση πραγματοποιείται στην εταιρεία, τότε ο χαρακτήρας είναι περισσότερο τεχνικός.  Αντίθετα, ένα επιχειρηματικό γεύμα ή δείπνο αποτελεί μία ευκαιρία καλύτερης γνωριμίας του συνεργάτη και προσδίδεται το στοιχείο της εκτίμησης, που οδηγεί σε συνεργασία.

Δ.2.6.  ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΟ ΤΟΥ ΡΟΥΜΑΝΟΥ ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ ΕΙΝΑΙ Η ΥΠΕΡΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ 
Ως γνωστόν, ο Ρουμάνος καταναλωτής ρέπει προς την κατανάλωση και όχι προς την αποταμίευση.

Πολλές φορές, δεν σκέπτεται μακροχρόνια, αλλά βραχυπρόθεσμα. Επι πλέον, στο Βουκουρέστι των  2,5 εκατ.  Κατοίκων, η νέα μεσαία τάξη των καλά αμειβόμενων, των οποίων ο μισθός φθάνει τα επίπεδα των δυτικοευρωπαϊκών χωρών, ρέπει προς την κατανάλωση ιδίως προϊόντων πολυτελείας. Η παρουσία των τελευταίων στην ρουμανική αγορά, παρά την οικονομική κρίση, αυξήθηκε σημαντικά τα τελευταία χρόνια. Από τα προϊόντα αυτά, το 55% του συνόλου αφορούν ακριβά αυτοκίνητα και περίπου 26% ενδύματα και αξεσουάρ μόδας. Σημειώνεται, δε, ότι όλες οι μεγάλες ιταλικές και γαλλικές μάρκες διακινούνται στην Ρουμανία.

Δ.2.7. ΠΡΟΕΤΟΙΜΑΣΙΑ ΣΥΝΑΝΤΗΣΗΣ ΣΤΗΝ ΡΟΥΜΑΝΙΑ 
Πριν από οποιαδήποτε συνάντηση, η αποστολή σχετικών επιστολών συνιστά ενδεδειγμένη πρακτική. Κατόπιν είναι δυνατή η αποστολή  email αλλά και η τηλεφωνική επικοινωνία. Ωστόσο, 2 ή 3 ημέρες πριν, απαιτείται η επιβεβαίωση της συνάντησης. 

Κατά τη συνάντηση, ο Έλληνας επιχειρηματίας οφείλει να έχει μαζί του σχετικό υλικό στην αγγλική (documentation), στο οποίο να περιλαμβάνεται τουλάχιστον μια σελίδα στην ρουμανική, καθώς έτσι επιδεικνύεται το ενδιαφέρον της εταιρείας για την ρουμανική αγορά και τον υποψήφιο συνεργάτη. Επιπλέον, πρέπει να δίδονται πληροφορίες για τα προϊόντα, τα τεχνικά χαρακτηριστικά τους, τα πιστοποιητικά που διαθέτουν, αλλά και συστάσεις ή συνεργασίες της εταιρείας.

-Πολύ σημαντικό ρόλο παίζει  η κατάλληλη ενδυμασία κατά την συνάντηση. Συγκεκριμένα, ενδείκνυται κοστούμι και γραβάτα για τους άνδρες (το καλοκαίρι δεν χρειάζεται γραβάτα) και ταγιέρ για τις γυναίκες.

-Καλόν είναι να υπάρχει διερμηνέας, ακόμα κι όταν και οι δύο πλευρές ομιλούν τέλεια την αγγλική.

-Τέλος, αντενδείκνυται η επίσκεψη στην χώρα σε περίοδο αργιών.

Δ.2.8.  ΔΙΑΠΡΑΓΜΑΤΕΥΣΕΙΣ – ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΕΣ ΣΥΝΑΝΤΗΣΕΙΣ – ΠΡΟΣΟΧΗ ΣΤΗΣ ΔΙΑΠΡΑΓΜΑΤΕΥΣΕΙΣ – ΕΛΕΓΧΟΣ ΤΩΝ ΟΡΩΝ ΤΟΥ ΣΥΜΒΟΛΑΙΟΥ (ΠΡΑΚΤΙΚΕΣ) 
Διαδικασία της συνάντησης  

· Χαιρετισμός με χειραψία του Δ/ντή και όλων των παρισταμένων στην συνάντηση, συμπεριλαμβανομένων των γυναικών και παρουσίαση των συμμετεχόντων από ελληνικής πλευράς.

· Υιοθέτηση, στην αρχή,  μιας τακτικής ενεργητικής ακρόασης.

· Παρουσίαση της εταιρείας και του ενδιαφέροντός της για την ρουμανική αγορά. Αναφορά στο ιστορικό της εταιρείας, σε συστάσεις και συνεργασίες με εταιρείες σε άλλες χώρες καθώς και σε λεπτομερή πληροφόρηση για τα προϊόντα ή τις παρεχόμενες υπηρεσίες. Κατά την διάρκεια των  επιχειρηματικών συναντήσεων, οι Ρουμάνοι επιχειρηματίες αρέσκονται συνήθως στον σεβασμό και στην τήρηση του ωραρίου στα ‘rendez-vous’. Στο τέλος της συνάντησης, είναι απαραίτητο ο Έλληνας επιχειρηματίας να ευχαριστήσει τον μελλοντικό συνεργάτη για  την αφιέρωση του χρόνου του και, κατά το επόμενο διάστημα, να συνεχίσει την επικοινωνία μαζί του.
Γενικά, ο καθορισμός μίας επιχειρηματικής συνάντησης είναι δύσκολο σημείο και απαιτείται συχνά ένα διάστημα εβδομάδων για απάντηση σε ηλεκτρονικά μηνύματα, fax ή τηλέφωνο. Μερικές φορές,  οι επιχειρηματικές συναντήσεις ακυρώνονται χωρίς δικαιολογία. Εάν κάποιος δεν μιλάει ρουμανικά, θα ήταν καλύτερο, κατά την διάρκεια των επιχειρηματικών συναντήσεων, να απασχολεί κάποιον διερμηνέα. Σε μερικές περιπτώσεις, οι Ρουμάνοιι συνομιλητές προτιμούν μία συνάντηση σε ένα ευχάριστο περιβάλλον ξενοδοχείου, ή στην έδρα της εταιρείας τους, ενώ πολλές φορές αρέσκονται και στα επαγγελματικά γεύματα.

Είναι σημαντικό να πραγματοποιείται συνάντηση με τον Δ/ντή της εταιρείας και με τα άτομα με αποφασιστική αρμοδιότητα. Είναι γνωστόν ότι οι εταιρείες έχουν αρκετά συγκεντρωτική διοίκηση και θα πρέπει να αποφεύγονται οι συναντήσεις με άτομα, που δεν λαμβάνουν αποφάσεις.

Κατά την διάρκεια των επιχειρηματικών συναντήσεων, ανταλλάσσονται ελεύθερα επαγγελματικές κάρτες (business cards)  στην αγγλική (ενδείκνυται η χρήση της αγγλικής) με αναγραφή e-mail, τηλεφώνου και ενδεχομένως και κινητού τηλεφώνου. Eπίσης, μικρά επιχειρηματικά δώρα γίνονται αποδεκτά, αλλά δεν αναμένονται. Κυρίως, κερδίζουν τις εντυπώσεις, μικρά δώρα, που αντιπροσωπεύουν την χώρα προέλευσης του ξένου επιχειρηματία.

Πρακτικές: τι επιτρέπεται και τι όχι κατά τη διάρκεια της διαπραγμάτευσης
Επιτρέπεται: να κάνουμε απευθείας αναφορά στο θέμα, να κρατήσουμε στο τέλος το κύριο σημείο, να είμαστε σοβαροί, να ενδιαφερόμαστε για τις λεπτομέρειες του συμβολαίου, να κοιτάζουμε στα μάτια και να ακούμε προσεκτικά τον συνομιλητή μας, να αφήσουμε την κάρτα ‘visite’ με όνομα, θέση,τηλ,, email, κινητό  κλπ.

Δεν Επιτρέπεται: να  είμαστε πολύ αυστηροί στις διαπραγματεύσες, να είμαστε πολύ φιλικοί και να εμπιστευθούμε από την αρχή, να αφήνουμε σημεία απορίας, να ειρωνευθούμε,να απαντούμε σε προκλήσεις, να διακόπτουμε τον συνομιλητή μας, να αναφερόμαστε στο κομμουνιστικό παρελθόν, σε πολιτικά και θρησκευτικά θέματα, να φανούμε ασθενικοί, να υποτιμούμε τον Ρουμάνο μελλοντικό συνεργάτη μας.

 Δ.2.9. ΣΗΜΑΣΙΑ ΣΤΙΣ ΕΡΕΥΝΕΣ ΑΓΟΡΑΣ ΠΡΙΝ ΤΗΝ ΕΝΑΡΞΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΗΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑΣ  

Η επιτυχία ενός Έλληνα επιχειρηματία  στην ρουμανική αγορά εξαρτάται από τρεις βασικές προϋποθέσεις, ήτοι: την επιλογή ενός καλώς μελετημένου σχεδίου, την ανεύρεση επί τόπου Ρουμανόφωνου συνεργάτη και τέλος την διάθεσή του να ξοδέψει χρόνο και χρήμα. 

Τα αποτελέσματα των ερευνών αγοράς έχουν μεγάλη αξία, λόγω της δυνατότητας ερεύνης των προϊόντων του ανταγωνισμού, όσο και των συνθηκών της αγοράς (αν υπάρχει περιθώριο για τοποθέτηση συγκεκριμένου ελληνικού πρϊόντος). Αναμένεται ίδρυση νέων μεγάλων εμπορικών κέντρων και πολυκαταστημάτων, τα οποία θα μεταβάλλουν την δομή και την μορφή των δικτύων διανομής. Παράλληλα, πριν την επιλογή του τομέα διείσδυσης θα πρέπει να γίνει προσεκτική έρευνα αγοράς, προκειμένου να διερευνηθεί αν ο τομέας ελέγχεται από ισχυρούς ξένους η ρουμανικούς ομίλους και αν υπάρχουν περιθώρια διείσδυσης στην αγορά, αφού μερικοί τομείς είναι ήδη μοιρασμένοι ή δεν υπάρχει κατανάλωση για το εν λόγω προϊόν.

Δ.2.10.  ΤΟ ΔΙΑΘΕΣΙΜΟ ΕΙΣΟΔΗΜΑ ΚΑΙ Ο ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ 
Παρά την βελτίωση της ρουμανικής οικονομίας τελευταία και την ενίσχυση της μεσαίας τάξης θα πρέπει να ληφθεί σοβαρά υπ’ όψιν και το διαθέσιμο μηνιαίο εισόδημα του καταναλωτή, που ανέρχεται περίπου σε 200 ευρώ καθώς και οι τιμές  του ανταγωνισμού.

Είναι γεγονός, όμως, ότι στην Ρουμανία και ιδιαίτερα στο Βουκουρέστι των 2,5 εκατ. κατοίκων έχει δημιουργηθεί μία τάξη νέων, με μισθούς, πολλές φορές, αντίστοιχους των ευρωπαϊκών, η οποία θα πρέπει να τύχει ιδιαίτερης προσοχής, καθώς παρουσιάχει ροπή προς κατανάλωση προϊόντων πολυτελείας, παρά την διεθνή οικονομική κρίση.

Δ.3. ΕΠΕΝΔΥΤΙΚΑ  ΚΙΝΗΤΡΑ

Το βασικό νομικό πλαίσιο για τις άμεσες ξένες επενδύσεις στην Ρουμανία τελεί, μετά την δεκαετία του 1990, υπό συνεχή αναθεώρηση. Οι μεγαλύτερες αναθεωρήσεις πραγματοποιήθηκαν στον Αστικό Κώδικα τον Οκτώβριο του 2011, με την αντικατάσταση των διατάξεων του εμπορικού κώδικα και την εναρμόνιση της Ρουμανικής νομοθεσίας με τις διεθνείς πρακτικές. Μεταξύ των αλλαγών, ο νέος κώδικας εισάγει την αρχή των καλών ηθών και τονίζει ότι κάθε διαπραγμάτευση συμβολαίου δεν πρέπει να συνεχίζεται με κακά ήθη. Η Ρουμανία ανέλαβε προσπάθεια να βελτιώσει την Φορολογική της  Διοίκηση, να ενισχύσει την διαφάνεια και να δημιουργήσει ένα σταθερό νομικό καθεστώς για την επίλυση των εμπορικών διαφορών. Η είσοδος  της Ρουμανίας στην Ε.Ε. από 01.01.2007 συνέβαλε στην ενίσυση της σταθερότητας του θεσμικού πλαισίου.

Οι βασικές εγγυήσεις έχουν ως ακολούθως:

· Οι ξένοι επενδυτές έχουν τα ίδια δικαιώματα με τους Ρουμάνους

· Ελεύθερη πρόσβαση στην εγχώρια αγορά

· Δυνατότητα ξένων επενδυτών να έχουν το 100% της εταιρείας

· Δυνατότητα να έχουν την διοίκηση και το ‘management’ της ρουμανικής εταιρείας

· Εθνικοποιήσεις και κατασχέσεις επιτρέπονται μόνο  στα πλαίσια του νόμου

· Εγγύηση αποζημιώσεως σε περίπτωση παρανόμων ενεργειών κρατικών οργάνων

· Ελευθερία διάθεσης και επαναπατρισμού καθαρών επιχειρηματικών κερδών

· Ελευθερία συμμετοχής ξένου επιχειρηματικού κεφαλαίου στην διαδικασία ιδιωτικοποίησης της ρουμανικής οικονομίας

Οι ξένοι επενδυτές δύνανται να ασκήσουν επιχειρηματικές δραστηριότητες με τις εξής μεθόδους:

· Σύσταση εμπορικής εταιρείας, θυγατρικής, παραρτήματος, κατέχοντας το 100% των μετοχών ή συνεργαζόμενοι με ρουμανικό νομικό πρόσωπο.

· Συμμετοχή εταιρείας με αύξηση του κεφαλαίου υπάρχουσας εταιρείας ή εξαγορά μετοχών

· Εξαγορά  συμφωνιών για διαχείριση οικονομικών δραστηριοτήτων - εξαγορά δικαιωμάτων

· Εξαγορά δικαιωμάτων ιδιοκτησίας από μη μόνιμους κατοίκους

· Εξαγορά πνευματικής ή βιομηχανικής ιδιοκτησίας

· Κλείσιμο συμφωνίας  για εκμετάλλευση πηγών και τομέων πρώτων υλών

Φορολογικές απαλλαγές – κίνητρα επενδύσεων 

Παρατηρούμε ότι τελωνειακά και φορολογικά κίνητρα δίδονται σε ξένους επενδυτές στις 6 ελεύθερες ζώνες. Οι κρατικές βοήθειες  είναι διαθέσιμες για τις επενδύσεις στις ελεύθερες ζώνες υπο την νομοθεσία της Ευρωπαϊκής Ενωσης σχετικά με την περιφερειακή ανάπτυξη. Μεγάλες εταιρείες μπορούν να λάβουν κίνητρα, για το 50% των επιλεγμένων δαπανών (40% στην περιφέρεια Βουκουρεστίου), ενώ οι ΜΜΕ δύνανται να λάβουν 65% των επιλεγμένων δαπανών. 

ΚΟΙΝΟΤΙΚΑ ΚΟΝΔΥΛΙΑ

Ο μεγάλος αριθμός projects  και επενδύσεων που είναι συγχρηματοδοτούμενα από την Ε.Ε δημιουργεί πολλές ευκαιρίες στη  Ρουμανία. Κατά την διαπραγμάτευση της ένταξης της στην Ε.Ε., η Ρουμανία κατάφερε να εγγράψει ως επιλέξιμη όλη την χώρα  για τα χρηματοδοτικά εργαλεία «συνοχής». Για την περίοδο 2014–2020, ο συνολικός προϋπολογισμός που θα χορηγηθεί στην Ρουμανία είναι 30,45 δισ. Ευρώ. Η σχετική νομοθεσία βρίσκεται υπο διαμόρφωση αυτή τη στιγμή και αναμένεται τα νέα Προγράμματα να υιοθετηθούν από την Ε.Ε. και να είναι διαθέσιμα από τις αρχές του 2015.

Στην επίσημη ιστοσελίδα για τα Ευρωπαϊκά Χρηματοδοτικά Προγράμματα, υπάρχουν σχετικές διαθέσιμες πληροφορίες  www.fonduri-ue.ro
Αμεσες χρηματοδοτήσεις – επιδοτήσεις 

Υπάρχουν διάφορα ευρωπαϊκά εργαλεία υπό μορφή άμεσων χρηαμτοδοτήσεων -  επιδοτήσεων, που μπορούν να χρησημοποιηθούν για την χρηματοδότηση παραγωγικών επενδύσεων ή για την αναβάθμιση των προϊόντων σύμφωνα με τα ευρωπαϊκά πρότυπα κ.α., οι οποίες μπορούν να ληφθούν κατόπιν κατάθεσης σχετικού φακέλου. Υπάρχουν κάποιοι  κανόνες επιλεξιμότητας οι οποίοι πρέπει να λαμβάνονται υπ’όψιν από τις ενδιαφερόμενες επιχειρήσεις. Εάν πάρουμε ως παράδειγμα το κλαδικό πρόγραμμα αύξησης της ανταγωνιστικότητας για τα έτη 2007-2013, (παρόμοιο σχεδόν πρόγραμμα βρίσκεται υπό διαμόρφωση για τα έτη 2014-2020), θεωρούμε χρήσιμο να αναφέρουμε ότι θα πρέπει οι ενδιαφερόμενες εταιρείες να τηρούν τις ακόλουθες προυποθέσεις :

- να πρόκειται για ρουμανική εταιρεία

- να έχει κερδοφορία το προηγούμενο έτος (που σημαίνει ότι νεοσύστατες εταιρείες δεν μπορούν να ενταχθούν σε αυτό το πρόγραμμα) 

- να πληροί τα κριτήρια μεγέθους που αφορούν τον αριθμό εργαζομένων καθώς και τον κύκλο εργασιών της ρουμανικής εταιρείας ή της ξένης μητρικής εταιρείας εάν υπάρχει.

Μεγάλα δημόσια έργα

Το μεγαλύτερο μέρος των κοινοτικών κονδυλίων συνεχίζουν να προκηρύσσονται υπο την μορφή διαγωνισμού. Στην περίπτωση της Ρουμανίας, η χρηματοδότηση από πλευράς Ε.Ε ανέρχεται στο 85% του συνολικού ποσού, γεγονός το οποίο αποτελεί εξαιρετική ευκαιρία για την ρουμανική κυβέρνηση και τις τοπικές αρχές. Έτσι, εκτός πολύ λίγων εξαιρέσεων, τα μεγάλα projects που υλοποιούνται στον τομέα των υποδομών, του περιβάλλοντος, των νέων τεχνολογιών κ.α., συγχρηματοδοτούνται από την Ε.Ε. και ακολουθούν τους ανάλογους κανόνες. 

ΠΡΟΣΦΑΤΕΣ ΕΞΕΛΙΞΕΙΣ-ΝΕΑ ΝΟΜΟΘΕΣΙΑ ΓΙΑ ΕΠΕΝΔΥΣΕΙΣ

Α. Business Angels 

Σύμφωνα με την νέα νομοθεσία, που τέθηκε σε ισχύ, ο επενδυτής που επενδύει στην επιχείρηση δύναται τα 3 πρώτα χρόνια να απαλλάσσεται από την φορολογία κερδών επιχειρήσεων (+16%) για το ποσό που επενδύει. Όταν, δε, αποφασίσει να πωλήσει το ποσοστό του, απαλλάσσεται επίσης από την φορολογία.

Β. Minimis-competition
Σύμφωνα με την εν λόγω νομοθεσία, κάθε επιχείρηση που ενδιαφέρεται να αγοράσει νέο εξοπλισμό για την παραγωγική διαδικασία, δύναται να επιχορηγηθεί με ποσό περίπου 100.000 ευρώ.

Γ. Start-ups
Η εν λόγω νομοθεσία δεν έχει ακόμη επικυρωθεί από το ρουμανικό κοινοβούλιο και αφορά νέους ρουμανικής υπηκοότητας μέχρι 25 ετών, οι οποίοι για κάθε νέα επένδυση μπορούν να επιχορηγηθούν από 25.000-250.000 ευρώ.

Σχετική ιστοσελίδα: www.finantare.ro/posdru-romania-start-up.html 

ΠΟΛΥΜΕΡΗΣ ΧΡΗΜΑΤΟΔΟΤΗΣΗ

Η Παγκόσμια Τράπεζα

Η Παγκόσμια Τράπεζα εμπλέκεται στην συμφωνία που έχει υπογράψει η Ρουμανία με το ΔΝΤ και την Ε.Ε. για ένα δάνειο ύψους 20 δισ.Ευρώ. Σκοπός αυτού του δανείου είναι η στήριξη των προσπαθειών της ρουμανικής κυβέρνησης για την υλοποίηση διαρθρωτικών αλλαγών στη φορολογική διαχείριση, την κοινονική προστασία και τον χρηματοπιστωτικό τομέα. 

Πρόσφατα, η Παγκόσμια Τράπεζα εγκαινίασε μια καινούργια στρατηγική για την Ρουμανία, από τα μέσα του 2014, που αφορά την χρονική περίοδο 2014-2017. Η Ρουμανία κατοχύρωσε τέσσερα καινούργια δάνεια για την ανάπτυξη της οικονομικής και φορολογικής της πολιτικής. 

Το ‘International Finance Corporation’ - IFC

Το IFC, μέλος του ομίλου της Παγκόσμιας Τράπεζας, είναι ένας οργανισμός, ο οποίος ενδιαφέρεται για τον ιδιωτικό τομέα στις αναπτυσσόμενες χώρες. Το ‘IFC’ μπορεί να χρηματοδοτήσει επιχειρηματικά σχέδια των οποίων το συνολικό ποσό ξεπερνάει εκείνο που μπορούν να χορηγήσουν οι κλασικές τράπεζες. Οι προϋποθέσεις χορήγησης δανείου είναι παρόμοιες με αυτές της αγοράς, αλλά συμπεριλαμβάνονται και ρήτρες καλής χρήσης των κεφαλαίων.

Η Ευρωπαϊκή Τράπεζα Επενδύσεων - EIB
Η Eυρωπαϊκή Τράπεζα Επενδύσεων, μέτοχοι της οποίας είναι τα κράτη μέλη της ΕΕ και των οποίων τα συμφέροντα εκπροσωπεί, χορηγεί δάνεια στους ξένους επενδυτές, που επιθυμούν να επενδύσουν στην Ρουμανία.

Η Ευρωπαϊκή Τράπεζα για την Ανασυγκρότηση και την Ανάπτυξη – EBRD

Η EBRD δημιουργήθηκε το 1991 και μέλη της είναι 60 κράτη, η Ε.Ε. καθώς και η Ευρωπαϊκή Τράπεζα Επενδύσεων. Το ενδιαφέρον της στρέφεται στην χρηματοδότηση των έργων   υποδομών και στην ανάπτυξη του ιδιωτικού τομέα, μέσω δανείων, αλλά και μέσω της συμμετοχής της σε εταιρείες στις πρώην ανατολικές χώρες. 

Στην Ρουμανία την EBRD ενδιαφέρει κυρίως:

- η σταθερότητα και η ανάπτυξη του χρηματοπιστωτικού τομέα

- η ενίσχυση των υποδομών

- η αναδιοργάνωση του τομέα ενέργειας

- η ενδυνάμωση των επενδύσεων στην παραγωγική οικονομία

Για τα μικρά επενδυτικά σχέδια, η EBRD δανείζει, κατά βάση, το αντίστοιχο ποσό στις εμπορικές τράπεζες που λειτουργούν ως ενδιάμεσοι. Ως προς τα μεγάλα σχέδια, τα χειρίζεται η ίδια σε κεντρικό επίπεδο. 

ΤΑ ΕΘΝΙΚΑ ΚΙΝΗΤΡΑ

Μετά την ένταξη της Ρουμανίας στην Ε.Ε., το Ρουμανικό Υπουργείο Οικονομικών έθεσε σε εφαρμογή  ένα πρόγραμμα εθνικών κινήτρων για την χρηματοδότηση επενδυτικών σχεδίων.

Τα εθνικά κίνητρα αποτελούν επιχορήγηση του Ρουμανικού κράτους υπό μορφή επιδότησης  και δύναται να καλύψουν ποσοτό εως και 50% των δαπανών του επενδυτικού σχεδίου. Σύμφωνα με την ισχύουσα νομοθεσία  (HG 332/2014, Σχέδιο κρατικών επιδοτήσεων για την στήριξη των επενδύσεων που προάγουν την ανάπτυξη της περιφέρειας μέσω της δημιουργίας θέσεων εργασίας), η κρατική επιδότηση μπορεί να φθάσει μέχρι τα 37,5 εκ. Ευρώ. 

Στόχος των κρατικών επιδοτήσεων: Οι κρατικές επιδοτήσεις προσδοκούν να δημιουργήσουν πλεονεκτήματα και για τα δύο μέρη: η στήριξη των επενδύσεων επιτρέπει την αύξηση των εσόδων του κρατικού προϋπολογισμού διαμέσου της δημιουργίας νέων θέσεων εργασίας και των επενδύσεων στην περιφέρεια. Ειδικότερα προσβλέπει στα ακόλουθα: 

- μείωση των κοινωνικο-οικονομικών ανισοτήτων για την καλύτερη εναρμόνιση με τα άλλα κράτη μέλη της Ε.Ε.

- δημιουργία νέων θέσεων εργασίας (μείωση της ανεργίας)

- αύξηση και διαφοροποίησης των δραστηριοτήτων στις λιγότερο ανεπτυγμένες περιοχές 

- διατήρηση των επενδύσεων και των θέσεων εργασίας σε μεσοπρόθεσμο διάστημα

- προώθηση των επενδύσεων που οδηγούν στην ‘έξυπνη’ οικονομική ανάπτυξη και την στήριξη των μεγάλων επενδυτικών σχεδίων 

- προμήθεια προϊόντων και υπηρεσιών οι οποίες ενισχύουν τις νέες τεχνολογίες 

Πότε και πώς είναι προσβάσιμα τα εθνικά κίνητρα;

Για την χορήγηση κρατικών επιδοτήσεων, ο ενδιαφερόμενος θα πρέπει να πραγματοποιήσει μία αρχική επένδυση που να πληροί όλες τις ειδικές προυποθέσεις επιλεξιμότητας, σύμφωνα με την ισχύουσα νομοθεσία. 

Η διαδικασία έγκρισης διαρκεί περίπου 4-6 μήνες, αναλόγως της πολυπλοκότητας του έργου. Η επένδυση δεν πρέπει να υλοποιηθεί πριν την έκδοση της έγκρισης χωρίς την οποία το επενδυτικό project δεν θεωρείται επιλέξιμο. 

Η επιδότηση των επιλέξιμων δαπανών γίνεται κατά την διάρκεια της πραγματοποίησης του επενδυτικού πλάνου ή την δημιουργία των νέων θέσεων εργασίας, στην περίπτωση των επιδοτήσεων του κόστους εργασίας. 

Μέχρι στιγμής το Υπουργείο Οικονομικών αποφάσισε την χρηματοδότηση έργων συνολικής αξίας 691,85 εκατ. Ευρώ. Οι επενδύσεις που χρηματοδοτήθηκαν από το ρουμανικό δημόσιο δημιούργησαν 19.000 θέσεις εργασίας.

Περισσότερες πληροφορίες αναφορικά με την ισχύουσα νομοθεσία καθώς και σχετικοί οδηγοί υπάρχουν διαθέσιμοι στην ακόλουθη ιστοσελίδα του Υπουργείου οικονομικών, στη ρουμανική γλώσσα: 

http://www.mfinante.ro/ghidajstat.html?pagina=domenii
Στήριξη άλλων επίσημων οργανισμών της Ρουμανίας 

Η Εθνική Αρχή για την υλοποίηση σχεδίων και προγραμμάτων για τις ΜΜΕ, συγκεντρώνει επικαιροποιημένες πληροφορίες για τα κρατικά προγράμματα χρηματοδοτήσεων που απευθύνονται στις ΜΜΕ. Περισσότερες πληροφορίες υπάρχουν στην ακόλουθη ιστοσελίδα:

www.aippimm.ro
Ε. ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑΤΑ
ΜΕΙΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΤΗΣ ΡΟΥΜΑΝΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ

-  Παραοικονομία

- Έλλειψη διαφάνειας στο νομικό πλαίσιο που διέπει τη ρουμανική και επενδυτική πολιτική

- Προβλήματα στις οδικές μεταφορές (δυσκολίες οδικών μεταφορών, λόγω απηρχαιωμένου δικτύου, 

  πολλές φορές χρειάζεται 2 ημέρες για να διασχίσει την Ρουμανία, ενώ η σύνδεση πρωτεύουσας με 

   επαρχία παραμένει δύσκολη).

- Διαρθρωτικά προβλήματα

· Επιβολή μέτρων κατά τρόπο απρόβλεπτο και απροειδοποίητο

· Ατέλειες χρηματοπιστωτικού συστήματος

· Λειτουργία Δημόσιας Διοίκησης

· Λειτουργία αγοράς εργασίας

· Λειτουργία δικαστικού συστήματος

- Γραφειοκρατική ακαμψία.

-Ανισότητες μεταξύ πλουσίων και φτωχών και ιδίως ανισότητες μεταξύ της πρωτεύουσας και την επαρχία.

ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΤΗΣ ΡΟΥΜΑΝΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ

Με την ολοκλήρωση του θεσμικού πλαισίου Ελλάδας–Ρουμανίας δίδεται η δυνατότητα και στις δύο χώρες να προχωρήσουν στην υιοθέτηση νέων πρωτοβουλιών και μορφών συνεργασίας με στόχο την αξιοποίηση των ιστορικών δεσμών των δύο λαών και την θεμελίωση της συνεργασίας σε διάφορα επίπεδα. Η Ρουμανία, ως γνωστόν, παρουσιάζει σημαντικά συγκριτικά πλεονεκτήματα για τους Έλληνες επιχειρηματίες στους τομείς της γεωργίας, της μεταποίησης, των καναλιών διανομής, του τουρισμού και της παροχής ευρέος φάσματος υπηρεσιών. Ειδικότερα:

· Αποτελεί από το 2007 χώρα της Ε.Ε  με αποτέλεσμα την κατάργηση των τελωνειακών δασμών και την θέσπιση κοινού εξωτερικού δασμολογίου,

· Λόγω γειτνίασης αποτελεί αγορά στόχο για πολλές εξαγωγικές επιχειρήσεις.
· Αποτελεί την 2η σε σημασία αγορά της Κεντρικής και Ανατολικής Ευρώπης μετά την Πολωνία  για τους δυτικοευρωπαίους.
· Παρουσιάζει θετικούς ρυθμούς  ανάπτυξης  τα τελευταία χρόνια περι  του 3% ετησίως,

· Ο Ρουμάνος καταναλωτής έχει συνήθως ροπή προς την υπερκατανάλωση και δεν αποταμιεύει.
· Το 2014 επισκέφθηκαν περίπου την χώρα μας άνω των 800.000 ατόμων για τουρισμό και γνωρίζουν την ποιότητα των ελληνικών προϊόντων.
· Η κατανάλωση των νοικοκυριών αυξάνεται ετησίως κατά 10% περίπου,

· Για την Ελλάδα και τη Ρουμανία, η συνεργασία στον εμπορικό και οικονομικό τομέα αποτελεί φυσικό επακόλουθο της γεωγραφικής εγγύτητας των δύο χωρών και της ιδιότητας της Ελλάδας και της Ρουμανίας ως μέλη της Ε.Ε. και βαλκανικών χωρών,

· Η Ρουμανία είχε και έχει παραδοσιακές εμπορικές σχέσεις με την Ελλάδα. Ένα σημαντικό ποσοστό των Ρουμάνων καταναλωτών γνωρίζει την ποιότητα των ελληνικών προϊόντων,

· Οι διαρθρωτικές μεταρρυθμίσεις οδηγούν στη δημιουργία μίας νέας μεσαίας τάξης καταναλωτών,που αναζητούν ποιοτικά και επώνυμα προϊόντα,

· Η ελληνική επενδυτική παρουσία είναι σημαντική στην Ρουμανία και μπορεί να ισχυροποιηθεί περισσότερο και σε άλλους τομείς οικονομικής δραστηριότητας, ενώ η αύξηση των εξαγωγών είναι δυνατόν να ενισχυθεί με τη διεύρυνση των εξαγωγών μας σε άλλες κατηγορίες προϊόντων και από μεγαλύτερο αριθμό επιχειρήσεων.

ΜΕΤΡΑ ΕΝΙΣΧΥΣΗΣ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΗΣ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣ

Η περαιτέρω ενίσχυση της ελληνικής οικονομικής παρουσίας στη Ρουμανία απαιτεί:

· Ενίσχυση της συνεργασίας στο γεωργικό τομέα και, συγκεκριμένα, σε θέματα εκσυγχρονισμού της γεωργικής παραγωγής, κτηνιατρικής, επιστημονικής συνεργασίας, εγγείων βελτιώσεων και αλιείας.

· Συνέχιση της ενίσχυσης των επενδύσεων, κάτι που αποτελεί βασικό συντελεστή για την επιδιωκόμενη ανάπτυξη και είναι δοκιμασμένος τομέας της διμερούς συνεργασίας των δύο χωρών.

· Συνέχιση της ενίσχυσης των ελληνικών εξαγωγών στη Ρουμανία, με συμμετοχή μας σε κλαδικές εκθέσεις, διοργάνωση εκδηλώσεων ελληνικών τροφίμων στις ρουμανικές αλυσίδες καταστημάτων, διοργάνωση γευσιγνωσιών ελληνικών τροφίμων και κρασιών, καθώς και με διοργάνωση αποστολών Ρουμάνων εισαγωγέων στην Ελλάδα.

· Ενίσχυση της συμμετοχής ελληνικών επιχειρήσεων σε επιχειρηματικές αποστολές στη Ρουμανία, με προκαθορισμένες συναντήσεις ανά κλάδο.

· Συντονισμένες προσπάθειες από αρμόδιους ελληνικούς Συνδέσμους, Επιμελητήρια και λοιπούς φορείς της Ελλάδος για την ενίσχυση της εξωστρέφειας των ελληνικών επιχειρήσεων.
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